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Presentacion

Lapracticay los estudios sobre comunicacion alternativa, comunitaria, popular y
participativa han adquirido nuevas fuerzas en los Gltimos afios. Sin bien lalitera-
turaexistente todaviaes fragmentaria, unacamadade investigadoresy militantes
preocupados por la construccion de herramientas de comunicacién popul ar vuel-
ven areflexionar sobre estos temas, ensayar acercamientosy asumir los desafios
guelaetapaactual impone. Entreellos, laposibilidad de pensar y experimentar con
todos los soportes.

Al mismo tiempo, las préacticas contrainformativas se vienen multiplicando
sosteni damente, respondiendo alas necesidades comunicativas de los movimien-
tossocialesy politicosy alaurgenciapor dar labatalla contrael discurso Unico.
En esterecorrido marcado por laacciony lareflexién, latelevisi6n aparece como
terreno fértil; ya son varias las experiencias que en el mundo intentan avanzar en
propuestas televisivas que rompan con el modelo hegemdnico de la comunica-
cion audiovisual.

En estemarco, el Departamento de Comunicacion del Centro Cultural delaCoope-
raci6n dedica buena parte de sus esfuerzos atrabajar eimpulsar investigacionesy
mesas de debate en torno a estos temas, que hoy reline en esta compilacion
centradaen el estudio de latelevision popular. Lo que aqui presentamos a consi-
deracién de los |ectores son tres casos a partir de |los cual es intentamos trazar un
primer acercamiento alacuestion: setratadelaexperienciaargentinaentornoala
television comunitaria o de baja potencia, la Television Serrana en Cubay las
televisiones autogestivas italianas.

El trabajo que abre estas paginas, elaborado por NataliaVinelli, esunainvestiga-
cion con sede en este Departamento. Su propuesta es recom-poner criticamente el
surgimiento y desarrollo de las practicas televisivas alternativas, comunitarias o
de baja po-tencia en nues-tro pais. La autora, centrada en la perspectiva de la
comunicacién popular, trazael recorrido del fenémeno quetuvo su climax en 1992,
con 250 televisoras en todo el territorio nacional. Y se preguntasi todaslas prac-
ticas pueden ser caracterizadas como alternativas, de modo de dar cuenta de las
tensiones que | os proyectos politicos culturales de los distintos medios enfrenta-
ron alahorade plantearse variadas estrategias para permanecer en el aire.
Fabiana Arencibia, por su parte, resume los debates con el cubano Daniel Diez
durante su reciente visitaaBuenosAires. Invitado por €l Grupo de Cinelnsurgen-
te para presentar cortos realizados por €l equipo de la Television Serrana, el
documentalista que supo trabajar con Santiago Alvarez en el ICAIC esuno delos
fundadores de estaexperienciaque nacié enlos primeros diasde 1993 en el verde
dela SierraMaestra, y que lleva atoda Cuba -a través de la television nacional,
municipal y regional- lavoz de los campesinos y su cultura. Con este material,
adelantamos reflexiones sobre el rol delos medios alternativos en el marco deun
paisrevolucionario.

Finalmente, el trabajo de Maria CeciliaFernandez se adentraen el fenémeno delas
televisiones autogestivasitalianas, surgidas como reacciény rechazo al monopoli o7



medidtico y alateledictadura de Silvio Berlusconi. Ya desde €l titulo, la autora
trazaunacontinuidad con laexperienciadelasradioslibres de los afios setenta, y
subrayalanocion de red como motor de estas Telestreet, lastelevisiones de barrio
gue comparten conocimientos, producciones audiovisuales y recursos técnicos
en el marco de un esfuerzo de articulacién entre lo comunitario, o nacional y lo
global.

Esperamos entonces que este primer avance sobre un tema poco transitado
signifique un aporte para seguir profundizando el debate en torno a las
comunicaciones populares, sus objetivos, organizacion, gestion y formas de
funcionamiento; suinsercidn dentro de proyectos de cambio social. De lamisma
maneraque las experiencias televisivas aqui resefiadas, nuestro objetivo también
esmultiplicar los acercamientosy las posibles miradas.



Natalia Vinelli:

Una historia de espectros
Apuntes sobre la television alternativa, comunitaria
0 de baja potencia en Argentina

Comienzos

«Si tiene cable se puede desconectar un rato y poner laantenade aire. Unaantena
cualquierade piees (til. Como Ultima posibilidad se puede armar una antenacon
dostenedores de metal conectados al cable delaantenadel televisor y pinchados
en una papa. También sirven». Estas pocas instrucciones, repartidas por el Movi-
miento Teresa Rodriguez entre los vecinos de Ez-peleta, en el sur del Gran Buenos
Aires, anunciaban lasegundaemision delaTelevision Pi-quetera. Laprimerapara
este movimiento habiasido en Florencio Varel a, en diciembre de 2003, y replicaba
las que ya se habian realizado en algunas asambleas popularesy en los barrios de
Solanoy Don Orione. El MUP 20 de Diciembre habia hecho lo suyo, con recital
incluido, y el mTD de Claypole empezabaadisefiar en €l aireel Canal 5LaComuni-
tariaTV. Claro que, previo a estastel evisionesincipientes, hicieron falta 20 afios
de experienciaacumulada: setrata-podriatratarse- del resurgimiento de un fené-
meno que comenzé aocu-par el espectro radioel éctrico amediados delos ochenta
y que florecid poco después, en los primeros afios de | os noventa, para apaciguar-
se promediando la décaday volver anacer en los tiempos que corren hoy.

Estas paginas intentan, justamente, recomponer criticamente ese proceso. Son un
intento ajustado toda vez que ensayan un primer acercamiento de caracter
exploratorio a un tema escasamente transitado: el surgimientoy desarrollo delas
préacticastelevisivas alternativas, comunitarias o de baja potencia en nuestro pais
apartir de un estudio que ofrezca apuntes para una historia de los (otros) medios
desde una perspectiva centrada en el campo de la comunicacion popular. Las
razones de esta preocupacion hay que buscarlas en el presente, acaso en lain-
quietud generadaen muchos grupos apartir delaexperienciadirectaen el impulso
de emisiones televisivas itinerantes que venimos desarrollando, con diferentes
matices pero con objetivos similares, desde 2002.

¢Dénde comienzalahistoriade estastel evisiones populares? ¢ Todas | as practicas
pueden ser caracterizadas como alternativas o comunitarias? A lo largo de estas
notas presentaremos una serie de casos que entendemos son paradigma-ticos
porgue expresan, trabajados en conjunto y segln el contexto en que tuvieron
lugar, diferentes modelos o tendencias distintas a las formas televisivas
hegemonicas: nosreferimosal pionero Canal 4 deAlegjandro Korn, alatransmision
del Canal 4 de LaPlatay al Canal 4 Utopia, que emitia desde |a Capital Federal.
Estas experiencias, de acuerdo con sus proyectos politico culturales, esta-blecieron
relaciones de confrontacion o negociacién con el poder politico, buscaron dife-
rentes formas de articulacion con la comunidad y se plantearon variadas estrate-
giasparapermanecer enel aire. 9



Aungue sin pretension de agotarlas, sefialaremos también ciertas condiciones
paralaemergenciade este fendmeno: por un lado el reclamo social de democrati-
zacion de las comunicaciones y la voluntad de construccion de nuevos espacios
de participacién después de los afios de la dictadura; por €l otro, el largo proceso
de centralizacién del poder de emision profundizado por las politicas delos suce-
sivos gobiernos democréaticos que, mas alla de algunas declamaciones de oca-
sion, favorecieron a los sectores méas concentrados del capital y su discurso
Unico. Esto explicaen buenamedidalavigenciadelaautoritariaL ey de Radiodifu-
sién 22.285 de 1980: después de tanto tiempo y tantos debates, queda suficiente-
mente claro que en la voluntad de los sucesivos gobiernos constitucionales no
estuvo ni esta el enfrentarse con las grandes empresas de lainformacion.!

En este sentido, una resefia de la aparicion de las televisiones de baja potencia
obligaaun breverepaso delo actuado en democraciaen materiaderadiodifusion, y
por lo tanto aevaluar las politicas parael sector que seimpulsaron desde 1983, con
laasuncion deRadl Alfonsin a frentedel gobierno. Entrelas primerasmedidasdesu
gestion, Alfonsin dictd en abril de 1984 el decreto 1154, norma mediante la cual
posibilitabala creacién de unacomisién parael estudio de lalegislacion -que tuvo
corta vida-, e interrumpia la aplicacion del Plan Nacional de Radiodifusién
(PLANARA) hasta tanto se aprobara una nueva ley. Esta suspension no fue capri-
chosa: herenciade ladictadura, el PLANARA contemplabala privatizacién delos
medios audiovisuales (que después se continud por otros caminos) y ordenaba el
Ilamado a concursos para la adjudicacion de nuevas frecuencias, basandose para
ello enunadistribucion por zonastotalmente deficitariay alg/adade las necesidades
realesdel pais(Loreti, 1999:141).

Sin embargo, pese a estos primeros y timidos intentos la gestion alfonsinista hizo
muy pocos esfuerzos por de-mocratizar lacirculacion delainformaciony regularizar
con criteriosplurales el espectro radioel éctrico. Son pruebadeelloladesignacional
frentedel COMFER de Pedro Sanchez, delineafuertemente privatistay pro comer-
cial, y laausenciade unaplanificacion quellevaraadelante el debate por unanueva
ley deradiodifusién.? A esto debe sumarsetambién el cajoneo, en 1988, del proyecto
del Consgjo paralaConsolidacion delaDemocracia, dando por resultado un progre-
sivo abandono de |os compromisos en materia de comunicacion presentados en la
plataformaelectoral delaUnion CivicaRadical durantelacampaiia.

En efecto, una de las derivaciones de la suspension del PLANARA, relacionada
con laindiferenciaalahoradevotar unanuevaley que echarapor tierrala22.285,
fuelaimposibilidad paraque amplios sectoresdelasociedad civil accedieranalas

1 En mayo de 2005 el presidente Néstor Kirchner, mediante el decreto 527/05, suspendio
el computo de los plazos de las licencias de las empresas de radio y TV por diez afios,
beneficiando unavez mas alas grandes corporaciones mediéticas.

2 Los contradictorios proyectos de Fernando Mahum y Dolores Diaz de Aguero, por la
Unién Civica Radical; y los de Oraldo Britos y Carlos Grosso, del Partido Justicialistay
tambi én discrepantesentresi, obedecieron alasiniciativaspersonalesdeloslegisladoresy
fueron presentados independientemente de sus estructuras partidarias.
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licencias parautilizar lasfrecuencias radioel éctricas. Esdecir, como nuncallegéd a
aprobarse una norma distinta ni se modifico la vigente desde la dictadura, al
guedar interrumpidas las asignaciones de las ondas también quedaban cerradas
las vias legales para gjercer el derecho alalibertad de expresion, esquivando de
paso «la posihilidad de pensar la comunicacién alternativasurgida al calor dela
demandasocia de pluralidad de voces» (Com, 2005:195).

Seguin Daniel Enzetti (2003:60), estademandaestall 6 en 1987, cuando se produjo
unaverdaderarevoluciénen el dial y lasradios, de unadocenaque veniatrabajan-
do desde los primeros ochenta, se extendieron a mas de 2000 en todo el pais.
Bautizadas por |os medios comerciales como «truchas», caracterizadas como «clan-
destinas» por el COMFER, estas emisoras de bajapotenciafueron recuperando el
aire por voluntad de accién y participacion, desafiando lasrestriccioneslegalesy
los ninguneos oficiales. Asi las cosas el fenémeno no paré de multiplicarse y,
gracias al bajo costo de |os equipos transmisores de frecuencia modu-lada, hacia
finesdel go-bierno alfonsi-nista, en 1989, ya se contabilizaban unas 3000.

«El surgimiento puede asociarse con una fiesta. Fueron, en su mayoria, nuevas
radios sin plan, sin proyecto palitico, sin programacion. Pasion por comunicar, ex-
plosién expresiva después de afios de silencio y represion», apuntan Ernesto La
masy Hugo Lewin en un articulo sobre el tema (1995:70). Cierto es que dentro del
movimiento semezclaban laBibliay € calefon: radioslibres, par-ticipativasy popu-
lares, radios comunitarias y vecinales, radios alternativas vinculadas a proyec-tos
detransformacién social junto con pequefios y medianos emprendimientos comer-
ciaes, iniciativasindividualesy radios dependientes de caudillos o punteros politi-
cos que terminaron actuando directamente como voceras de los jefes comunales.
Como sostienen los autores, de aquellas 3000 radios nuevas solo unas 500 se
autodenominaron mastarde como alternativas (Lamasy Lewin, 1995:71).

En este marco de crecimiento y teniendo en cuentalas posibilidades que ofrecian
los nuevos medios no autorizados por el COMFER (posibilidades de expresién, de
intervencién, de desarrollo comercial, etc.), algunosradialistas comenzaron a pen-
sar también en las tecnologias audiovisuales. Ricardo Leguizamén resalta que
«fue casi como una cuestion especulativa: si podemos armar un transmisor de
radio, ¢por qué no vamos apoder armar un transmisor detelevision?». Despuésde
tres afios de estudio, este técnico que habiafundado la FM Cosmos de Guernica
puso en las pantallas, junto con un grupo de vecinos, el Canal 4 de Alegjandro
Korn, en el partido bonaerense de San Vicente. Erajulio de 1987, lasradios estaban
en la crestade laolay a partir de entonces los canales empezaron a replicarse,
respondiendo ala misma heterogeneidad de intereses que las emisoras sin licen-
ciay compartiendo la conviccién de recuperar un derecho al tomar el aire.

El instalador de canales

«Nosesgrato dirigirnosaUd/s. con motivo deinvitar apresenciar y participar de
laprimeratransmisién experimental del Canal 4 TelevisionAlgandroKorn, € préximo
9dejulio(...) Serael momento oportuno paratransmitir susinquietudes persona-
leseinstitucionales através de estatransmision en directo y abiertaque seinicia-
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ra a partir de las 15 horas».® Con esta carta, fechada en 1987 y firmada por
L eguizamdn, comenzaron las transmisiones de la primeratel evisora comunitaria
establey de aire del pais, unaTv que no seria «de explotacién comercial sino una
institucion de bien publico mas de Algjandro Korn», y que por ello se nutriria
«material y espiritualmente del aportey laaccién desinteresada de sus vecinos».*

Parallegar a estainstancia, como ya sefialamos, habian sido necesarios tres afos
deinvestigaciény experimentacion previa: los profesionales del sector condicio-
naban la viabilidad de cualquier proyecto televisivo a una inversion millonaria,
suma que dejaba fueratodo intento local. Por lo tanto, €l grupo organizador dela
experiencia sanvicentinaagudizé el ingenioy lacreatividad para superar esa ba-
rrera, hasta encontrar |os principios que permitieron desarrollar, abajo costo, un
aparato transmisor. Unavez que el proyecto cobré forma, todaviafalté untiempo
mas paralas primeras salidas al aire: varias conversaciones dieron por resultado
un esquemade salidainaugural detipo itinerante, dentro del partido de San Vicen-
te, arrancando con Alegjandro Korn para sumar después, gracias al acercamiento
delagentedel lugar, alalocalidad de Guernica.®

Entonces «fue una fiesta, aunque la sefial que emitimos no alcanzé a cruzar la
calle. Lasegundafue un poco méas|ejos; cuatrocientos metros. Pero traslatercera
emisién vino un vecino que vive adoskildmetrosy medio de aqui acontarnos que
nos habia captado; eso nos revel6 que nuestra utopia comenzaba a realizarse».®
Dosafiosmastarde, en 1987, el canal comenzo asalir a aire.

dosveces por semana, con programaci on integramentelocal (...) Nosocupamos mésque
nada (...) de las comunicaciones como tema central. Le transmitimos a la gente en qué

3 Cartade Ricardo L eguizamén alas personas einstituciones de Alejandro Korn, fechada
el 5dejulio de 1987.

4 [dem. Es de destacar que, un afio después de nacida esta experiencia, otro canal de baja
potenciasalio a aire: el Canal 5 de Castelar. L os hacedores de estatel evisora, surgida por
unaviadistintaaladelasemisorasquecomenzaron adesarrollarsetraslaTV sanvicentina,
seacercaronluego aAteCo, dondecompartieron el trabajo deorganizaciony promocionde
latelevision comu-nitaria. Sobre este punto nos detenemos mas adel ante.

5 «En septiembre del " 87 trasladamos el equipamiento de estudio en un automavil hasta
Guernica; llegamosal lugar quehacelasvecesdeestudioy en poco menosdeunahorael canal
estuvo listo paraempezar afuncionar». Cf. folleto promocional del Canal 4, «Breveresefia
historica, desarrollotecnol 6gicoy costos», /f. Unarticul o periodistico delaépocaloretrata
asi: «Las transmisiones de Canal 4 se efectlian desde Guernicay desde Alejandro Korn.
Aunguesepienselocontrario, el canal sanvicentino no cuentacon dosestudi0ssino conuno
solo. Todos | os equipos necesarios paralatransmision llegan al lugar delaemision apenas
unahoraantesdel comienzo delaprogramacion, dentrodeunautomavil comin. Mediahora
despuésdel cierre, transmisoresy videocaseterasvuelvenapartir. Apenasquedaenel lugar
de los hechos una antena no mucho més alta de las que se ven sobre algunos edificios
portefios». Lerman, Gabriel, «Laverdaderatevé trucha». EnrevistaEl Periodista N© 228,
semanadel 3 a 9 defebrero de 1989.

6 Lowenstein, Blanca, y Bletas, Eduardo, «El tipo de a lado esta en latele». En Revista
Cooperativa Los Periodistas, afio 1 N° 14, 1 de marzo de 1990. Lasemisionesalas que se
refierefueron las primeras, de carécter experimental , realizadas durante 1985.



estado se encuentralaLey de Radiodifusion actual y cudles son |os pasos que se estan
dando en funcion delas luchas de las radios comunitarias(...) Todo lo demas|o hacela
gente. Nos invitan air a filmar a Centro de Jubilados porque hay un asado, vamos,
filmamosy lo ponemosen el aire. Luego nosinvitanalafiestadefin deafio delaEscuela
Nro. 1, vamosy filmamos. Ademéas vienen concejalesy autoridades politicas delazona
[para] hacer (le) frentealacamara.’
De acuerdo con los testimonios, las necesidades de la comunidad aparecen como
uno de los ges centrales de la actividad desarrollada por esta experiencia pionera.
Algo que las radios de bgja potencia -no todas, sino aquellas caracterizadas como
comunitarias o alternativas- venian debatiendo y trabajando desde su surgimiento:
laposibilidad de hacer del medio un espacio devinculaciony expresion barrial, una
herramienta de transformacion y construccion de redes solidarias. Redes que, es
importante destacar, muchas veces se pusieron en practica con las propias radios o
televisoras cuando, ante €l desvalije legal que significaba cada alanamiento, eran
los propios vecinos quienes aportaban |o indispensable para volver a cielo.
Por ese motivoy en funcién del papel que el medio debiacumplir, el grupo promo-
tor del Canal 4 dio fundamental importanciaal trabajo con lasorganizacionesy las
entidades intermedias del distrito. El resultado de esas articulaciones se expresd
no s6lo en laprogramacion sino también en lacreacién del Centro Institucional de
Comunicaciones Sanvicentinas (CIDeCoS), un ente sin fines de lucro donde par-
ticipaban las instituciones de bien publico y que estaba «destinado a centralizar,
organizar y dirigir latarea del canal».2 Segun lo expuesto en los estatutos que
serian aprobados en la asamblea general del 20 de diciembre de 1987, entre sus
objetivos figuraban desarrollar lacultura, defender losintereses de la comunidad
y relacionarse con experiencias comunicacional es similares. Ademas, €l organis-
mo estaria capacitado para«adquirir o disponer 1o necesario paraponer en funcio-
namiento el medio de comunicacion social ».°
Lociertoesqueel CIDeCos brindabaalaexperienciaun cierto aval institucional y
social: para las radios comunitarias |os decomisos estaban a la orden del diay
«encimael efecto delatelevision eramucho mayor -explicaL eguizamén-, porque
en esos afos no habia nada, eran |os cinco canales de aire y nadamas, todavia no
se habiaextendido el cable. Entonces un canal méasen el aire eraun impacto muy
fuerte».1° En ese marco, lamovilizaci6n de las organi zaci ones aparecia como una
necesarialineade defensa: cuando e COMFER y |la Secretariade Comuni caciones
(Secom) se hicieron presentes, su accion sirvié para desorientar a los funciona-
rios, que no pudieron cerrar latelevisora.

7 «Tienen grabados reportajes a Menem, Duhalde y Macaya que en su momento fueron
emitidospor el canal. ‘ A todalagentequepasapor el partido -dice L eguizamon- lehacemos
unreportaj e paraquefijen posicion sobrelosmedi osde comunicacion comunitarios. Deesa
manerafuimos armando unaespecie de archivo donde tenemosalasfiguraspoliticasdela
provincia y de la nacién opinando sobre el tema'y especificamente sobre la television
comunitaria ». Lerman, Gabriel, op. cit.

8 Cf. folleto «Breve resefia histérica...», op. cit.
9 «Estatutos del cipecos para ser aprobados por |a asamblea general del 20-12-87», g/d.
13



Asi, entre idas y vueltas, entre Guernica'y Alegjandro Korn, las transmisiones
finalmente se fueron formalizando: dos veces por semana, luego todos |os dias.
Masalladelos desperfectostécnicos (que con el tiempo se fueron solucionando),
el proyecto comenzaba atener un éxito que trascendialo zonal. A las articulacio-
nes con la comunidad y el protagonismo del barrio en la pantalla se sumaba la
demostracién pal pable de que eraposibleinstalar un canal detelevision. Lacons-
truccion delos equipos de bajo costo, cuyaeficacia se verificabaen cadatransmi-
sién, generabaen otroslainquietud de comunicar: laemisorainauguraba, de este
modo, un movimiento televisivo a acance de todo el mundo.
«Nosotros fuimos la punta de lanza, pero ya han aparecido dos canales masen la
provinciade BuenosAiresy probablemente aparezcaotro méas. Calculamosquela
misma explosion que se produjo con las FM se va a dar con |os canales», decia
esteimpulsor en unaentrevista publicadaen febrero de 1989'. No se equivocaba.
LaexperienciadeAlgjandro Korn actuaba ya como disparadora de un fenémeno
mayor, y si bien el equipo eraun poco mas caro que el necesario paramontar una
radio, se trataba de unatelevisiéon en colores y eso comparativamente lo volvia
mucho més barato.”? De esta forma, mientras el canal sanvicentino se mudaba a
Guernicay regularizaba sus emisiones, varios grupos y personas comenzaron a
acercarse paratomar contacto, compartir impresionesy replicar lahazana, suman-
do alas expectativas generadas en torno al medio cierta urgencia por conformar
un espacio donde coordinar |as acciones.
SegUin Leguizamon, este nlcleo inicial de interesados termind en los hechos fun-
cionando como promotor de la posibilidad deinstalar canales:
Estratégicamente eramasimportante que hubiera 200 televisionesy no que saliéramos al
aire solamente nosotros, asi que yo me puse atrabajar directamente en ese tema. Parte de
|os comparieros también empiezan alaburar en este proyecto: uno armaba antenas, otro
unaparte del transmisor, otro los puentes... Y laotraparte de |os comparieros se queda en
el canal, que setrasladaa Guernicay empiezaafuncionar directamente desde ahi.*®
Claro que, muchasveces, los sectoresméas afinesa proyecto politico comunicacional
no contaban con | os recursos econémicos para adquirir 10s equipos minimos. Ante
esta Situacion la respuesta fue colectiva y solidaria: en octubre de 1989 € grupo
fundd en BuenosAireslaAsociacion de Tel edifusoras Comunitarias (ATeCo),** una
entidad orientada a difundir laactividad y promover la creacion de canales de baja
potencia, discutir encuadres legales y elaborar un plan técnico para reclamar la
organizacion de las frecuencias parafines comunitarios. En ese marco, ATeCo des-
tind un transmisor para ser compartido por varios comunicadores en un organigra-

10 Entrevistaa Ricardo L eguizamon, noviembre de 2003.
11 Cf. Lerman, G, op. cit.

12 idem.

13 Entrevista a Leguizamon, op. cit.

14 LosmiembrosdeATeCo participaban previamenteen ARCO, pero dadalaespecificidad
del soportey de su problematica decidieron reunirse en un organismo que representaral os
intereses de los canales de tel evision de baja potencia.
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ma de salidas que, acuerdos politicos mediante, intercalabalas emisiones entre los
diferentesbarriosdel Gran BuenosAiresy laCapital Federal.

«Decidimos que &l equipo selo llevaraun dia cada uno parapoder sacar los distin-

tos canales, de tal manera que emitian su programacion, interesaban alagentey al

tiempo armaban su propia historia».'> Con ese transmisor de 4 vatios hicieron sus
primeras experiencias, entre otros, loscanales4 deAvellaneda, 4y 5 de Lanus, 5de
Moreno, 5 de Don Torcuato, 4 de Ingeniero Maswich, 5 de Martinez, 5de Tigrey 4
de Ciudadela,*® a los que enseguida se sumaron televisoras en Morén, Adrogué,

VillaLuganoy otrasen el interior del pais. Entre ellos estaba, también, el Canal 5de
Castelar, que habia comenzado a emitir muy poco después de surgidalatelevisora
de Korn. Todas transmitiendo en labanda de frecuencia VHF (canales del 2 al 13),

recuperando el espectro radioeléctrico paralacomunidad, sin autorizacion y desa-
fiando las prohibiciones vigentes. Asi, por su desarrollo imparable, su militanciay
su voluntad de construccion, no tardaron en ganarse un lugar en €l aire.

Frecuencia tomada

Frente a este crecimiento, los cada vez mas numerosos radiodifusores y
teledifusores de baja potencia de la provincia de Buenos Aires se reunieron en
septiembre de 1989 en Quequén, Necochea, paradebatir sobrelaorganizaciony la
programacion de las emisoras, |a participacion de la comunidad, las formas de
financiamiento, loslineamientos de un plan técnicoy losrequisitos aexigir frente
aunanueval ey de Radiodifusién. Notablemente, a estas di scusiones se sumaron
dos charlas al promediar el primer dia del encuentro: una con los fabricantes y
empresas de laindustria electronica de radio y televisién, otra con los represen-
tantesdelaindustriafonograficanacional. Al cierre del congreso, unanuevamesa
compuesta por autoridades bonaerenses del area de las comunicaciones compar-
tia opiniones con el nutrido auditorio.Y’

Obviamente, |las caracteristicas delareunion reflgjaban |a heterogénearealidad de
las emisoras, que ensayaban alianzas destinadas a pelear (0 negociar, segun el
caso) una cierta legalidad que les evitara los cierres y decomisos. Ademas, el
fuerte desarrollo de las experiencias de este tipo durante la segunda mitad de los
ochenta (y luego durante los primeros afios de los noventa), con la consecuente
demanda de equipamiento, ampliaba el mercado para |os fabricantes del sector,
convirtiendo alos impulsores de las FM vy las estaciones de TV en un potencial
publico consumidor que no era para nada despreciable.

15 Entrevistaa Ricardo L eguizamon, op. cit.

16 Por Ciudadel aparti ci pabaFabian M oyano, qui en despuésdeestaexperienciasetraslado
a Fuerte Apachey, después, fundé el Canal 4 Utopia en la Capital Federal. Este punto lo
desarrollaremosmésadel ante.

17 Folleto del Primer Congreso de Radioy TV de BajaPotenciadelaProvinciade Buenos
Aires, 2y 3 de septiembre de 1989, Quequén, Necochea. Organizarony abrieron el evento
ARCO Yy ARLIA (Asociacion de Radios Libres).
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Asimismo, sus auspiciantes dejaban entrever el interés de algunos sectores que
ya por entonces vislumbraban las potencialidades de contar con medios propios:
junto con laAsambleade Pequefiosy Medianos Empresarios (APYME), €l Sindi-
cato Unico de Publicidad y la Biblioteca Auténoma de Periodistas, entre otros,
daban su apoyo alaconvocatoriael Movimiento de Empresarios Justicialistas, el
senador provincial Horacio Roman (PJ) y la Municipalidad de Necochea. Estos
Ultimos, dados sus intereses especificos, apostaban a superar las trabas de la
norma vigente, alin cuando sus representantes en el Congreso Nacional seguian
sin derogarla e, incluso, presentaban proyectos todavia més prohibitivos.

Esto, que mirado desde el presente puede resultar parad6jico, debe ser leido sin
embargo en el marco del particular contexto delosafiosinicialesdelademocracia,
caracterizado por unaampliamovilizacion, y -sobre todo hasta 1987- por ciertas
esperanzas de cambio dentro delasinstituciones. Expectativasqueal finy al cabo
favorecian la creacion de espacios multipartidarios de pel ea en diversos ambitos.
En materia de comunicacion, algunos sectores confluyeron en la lucha por un
proyecto nacional de comunicaciones de caracter plural y federalista, como el
caso del Centro de Estudios de Medios Electroni cos de Comunicacion (CEMEC),
y fueron activos promotores del debate por una nueva ley de radiodifusion que
definieraalos medios como un servicio pablicoy el acceso alainformacion como
un derecho humano.?®

En esa época se conformaron también Argentinaen Comunicaci én (que agrupaba
aproductoras, canalesy personalidades del mundo televisivo), laMesaNacional
de Estudiantes de Comunicacién Social (Menecs), laAsociacion de Medios Esta-
talesde Comunicacion (AMEC) y, méstarde, el EspacioAudiovisual Nacional, un
multipartidario queimpul sabalaproduccion federal de programasde TV. A ellosse
sumaron, en otro plano, asociaciones de oyentes como las de Sin Anestesia y
Participar I, en la Capital Federal y el Gran Buenos Aires, y lade Hipotesis en
Rosario, ademéas de |as cooperativas de apoyo a programas radiales como Raices
Latinoamericanas de Radio Municipal (Horvath, 1988:243). En la agenda de to-
dos estos nucleamientos aparecia, obviamente, el reclamo por lasituacion de las
radios de baja potencia, la discusion sobre la normativa vigente y el reclamo de
estatizaci6n de los medios masivos (y no su manejo por parte del gobierno).

Por otra parte el Partido Justicialista -que por entonces estaba en la oposicion y
todavia contenia en su seno diferentes referencias de acuerdo con las tradiciones
que arrastraba de las décadas pasadas-, propiciaba las reuniones del Consejo
Federal de Comunicacion Social, realizadas primero en Salta, en 1984, y en Santa
Fe dos afios después.’® Las asambleas, destinadas a «estructurar una postura de
oposicién coherente» y demandar «la participacion federal» en el disefio de una

18 Participaban de la Comision Directivadel CEMEC Marcos Taire, Jorge Cané, Martin
Garcia, Ricardo Horvath y Jorge Pirotta, entre otros. Entre los suplentes figuraban Oscar
Landi y Juan Palmeggiani, también presidente de Argentinaen Comunicacion.

19 L osdatossondeMartin Garcia, entrevistarealizadaen febrero de2005. Com (2005:196),
por su parte, se refiere a un encuentro, seguramente el primero, en la provincia de Jujuy.



nuevaley, congregaban alos representantes de | as areas de informacién publica
de las provincias que gobernaba €l justicialismo y a los delegados partidarios
preocupados por el tema(Com, 2005:197).

Como en otros ambitos, en éste también aparecia—aunque de manera sol apada—
lapolémicaacercadelalegitimidad delasradios no autorizadas por el COMFER.
Sobre todo porque, segun refiere Loreti, los gobiernos provinciales convivian
«mas cerca de pequefias emisoras de frontera 'y del interior de sus territorios,
lugares donde la llegada de ondas de radio es escasay aveces nula». De manera
gue, si por un lado en ocasiones se veian «forzados a darles cabida y amparo»
(Loreti, 1999:155), por €l otro seguian discutiendo su legitimidad sinllegar anin-
guna resolucion concreta® Y ante la insistencia de Martin Garcia para que €l
Consgjo Federal se expidieraal respecto, larespuestaera
gue no, que eso era «subversion», que habia que respetar la ley. Después, cuando
terminabalareunion, mellevaban al bar de enfrente donde estaban |os tipos amigos de
ellosquequerian poner unaradioy medecian: «¢A ver? ;Cémo sehace? Y yolesdecia
«ma si, metanl4, total no les pueden hacer un carajo». Entonces por un lado estaba el
careteo y por €l otro saliamos a poner radios.
De este modo, algunos sectores mas vinculados a lo que poco después seria la
renovacion peronista promovieron en agquellos afos, extraoficialmente, la coloca-
cion de radios sin habilitacion algunay, en algunos casos, canales de television
como el 3deFormosao el 11 deParané Frentealo cua Pedro Sanchez, €l interven-
tor del COMFER, respondi6 en 1988 con una camparia que denunciaba que «mu-
chos mandatarios que se juramentaron cumplir y hacer cumplir lasleyes aparecen
ignorandolas cuando instalan directamente 0 en otros casos auspician o apafian
la actividad clandestina», enfatizando que «con la usurpacién de frecuencias
(estos sectores) incurren en verdaderos actos de subversion institucional».?? Es
en este cuadro de polémicas que, meses mastarde, hizo su breve pero conflictiva
aparicién el Canal 4 de La Plata: montado por un dia bajo |a responsabilidad de

20 Sobre este punto, Horvath apunta que entre las radios de baja potencia se podian
caracterizar diferentes grupos, uno de ellos compuesto por «las que se amparan en leyes
provinciales(el caso masnotorioesel deNeuquén), o por ladecision politicadelosgobiernos
provinciaesantelacarenciademediosdecomunicacion (el casodeFormosa), y lasquesurgen
con el apoyo explicito de los municipios del Gran BuenosAires» (Horvath, 1988: 252).

21 Cf. Martin Garcia, op. cit. Estapoliticacontradictoriao pendul ar, muestrade un debate
entrelasdistintasposicionesdel Partido Justicialistaen laoposicion, también severificaba
anivel delos proyectos |legislativos presentados por el justicialismo: de ahi las distancias
entre el proyecto de Oraldo Britosy el de Carlos Grosso, que levantaba el repudio de los
sectores més vinculados a una tradicion progresista. Cf. Com, 2005:198. A esto hay que
sumar que, frenteal osretrasosen sancionar unanuevaley, algunas provincias sancionaron
sus propias leyes sobre lamateria: tal esel caso de Rio Negro, Neuguény Corrientes, que
sin embargo se vieron enfrentadas por el COMFER, que no dudo en reclamar su anulacion
antelaJusticia. Cf. Loreti, 1999:155y sig.

22 Diario La verdad (Junin), «<Mas de 400 emisorasderadioy TV clandestinas». Edicion

del 29 de mayo de 1988.
17



Garcia, €l canal provoco fuertes cruces entre el gobierno nacional y Antonio Cafiero,
por entonces gobernador de la provincia méasricadel pais.®

Garcia venia participando en diferentes colectivos relacionados con los medios
desde ladécadadel setenta. Fundador delaFM Haedo en 1986, habiallegado ala
gobernacion de BuenosAires un afio después y habiarecalado en laDireccion de
Comunicacion Social del Ministerio deAccién Socia delaprovincia. Enunadelas
«feri-fiestas» que organizaba anualmente el Partido Comunista,® Garcia habia
conocido a Leguizamén. Fruto de ese didlogo surgio la posibilidad de sacar el
Canal 4y trabajar parapopularizar latelevisién de bgjapotencia, aprovechando la
disponibilidad del transmisor casero pero, estavez, en el marco institucional que
ofreciael &reaacargo del primero.

Asi lascosas, laexcusaparadefinir lasalidaal aire fue un pedido de apoyo delos
estudiantes platenses de laFacultad de BellasArtesdela UNLP, quienes peleaban
por lareaperturadela Carrerade Cinematografia, cerradaduranteladltimadicta-
duramilitar. De hecho, laprogramacion eraparte de esainiciativa: unamuestrade
videostitulada «L atelevisién que no vemos», realizada en el marco deArgentina
en Comunicacion, que conteniaproducciones delas universidades del interior del
pais como Cabo Sabino (Tucuman), Ferrucci (Cérdoba) y Una chaqueta para
morir (Mar del Plata), entre otras. Lamuestraincluiatambién un material del en-
tonces ministro de Gobierno bonaerense, Luis Brunatti, sobre drogadiccion.

Laemision, que sellevé acabo el 27 de agosto de 1988 desde | as dependencias del
Ministerio deAccién Social, arrancd con un primer plano deun retrato de EvaPerdn,
unaleyenda que aludia al ministerio y las palabras de Rafael Roma, por entonces
titular de esa cartera.> Luego se fueron sucediendo los videos documentalesy las
entrevistas, entre ellas algunas realizadas a decano de la Facultad de BellasArtes,
d titular de la catedrade Derecho Aeroespacial y Radiodifusion delaUniversidad
CatdlicadeLaPlata, Ernesto Boricatto, y alasecretariade Argentinaen Comunica
cién, CristinaBotinelli. Laantena, colocadasobrelatorredelaRadio delaProvincia
de BuenosAires, extendio lasefia hastalos 54 kilGmetros.?®

Ante el alcance de la actividad y |as perspectivas que se abrian, la reaccién del
gobierno nacional no sehizo esperar. En un comuni cado destinado aCafiero, Sanchez
calificd a cana como «clandestino» y amenaz6 con decomisar |os equiposy pre-

23 Céfiero, trassu victoriaen las el ecciones provincial es de 1987, reemplazd en lagober-
nacional radical AlgjandroArmendariz. Con esarenovaciénaumentd el nimerodeprovincias
gobernadas por justicialistas.

24 L as«feri-fiestas» eran encuentrosampliosy abiertosde culturapopular. Enlaactividad
que aqui serefiere, realizada en Parque Sarmiento, tanto el periodistay escritor Ricardo
Horvath como Martin Garcia habian expuesto sus opiniones en paneles de debate sobre
mediosdecomunicacion.

25 «Encimael camarégrafo, paratomarlo aRomé, partiade un cuadro de Evita. Entonces
despuéslaprensadecia que los Montoneros habian instalado un canal». M. Garcia, entre-
vista, op. Cit.
26 Seguin Leguizamon, laemision llegd hasta L omas de Zamora. Entrevista, op. cit.
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sentarse ante la Corte Supremade Justiciasi continuabacon lasemisiones. Frentea
esto el gobernador bonaerense respondié con tipica cobardia: que no estabainfor-
mado, que latransmisién constituia un acto de «imprudencia politica» y que habia
solicitado, atravésdel Ministro deAccién Social, larenunciadel responsabledelas
emisiones.?” En este sentido y fuera de un primer momento en que algunos funcio-
nariosjustificaronlasalidaal airedel Canal 4 enrelacion conlascriticasalaley de
Radiodifusién, laamnesiafuegeneralizada. Incluso paralosministrosRomay Brunatti,
quienes directamente negaron haber participado durante la emision.
SegUn Leguizamodn,
searmdtal quilombo queAlfonsin salid adenunciar quelaprovincialeestabainstalando
un canal detelevision (...) Al final, el tiray afloja entre Cafiero y Alfonsin termind con
laagachada de Cafieroy lacaidadeMartin (Garcia), porquelajugadale cost6 el puesto.
Claro que después quisieron instalar otro canal, se dieron cuenta de lo que se habia
producido, pero no acanzaron a ponerlo en marcha. Mejor, mejor.%

Finalmente, el diario La Nacion, en su editorial del 9 septiembre de 1988, opinaba

al respecto que
€l conflicto planteado en laprovinciade BuenosAiresno configuralamentablementeun
caso aislado, sino que es unademostracion méas del estado de anarquia que se ha creado
en el paisen materiaderadio y television, atribuible en buenamedidaalas demoras del
Congreso Nacional en sancionar lanueval ey de Radiodifusién. El funcionamiento deun
ndmero cada vez mayor de emisoras clandestinas, ante la pasividad de las autoridades
nacional esy provinciales, conformaunarealidad deprimenterevel adorade que esmucho
lo que nos falta transitar todavia a los argentinos para consolidar |a plena vigencia del
Estado de Derecho. Cuando latransgresion alaley proviene de las propias estructuras
del gobierno, el hecho seconvierteenunsigno deirresponsabilidad dificil dejustificar.

Permiso, quiero hacer radio

Traslasalidaaceleradadel gobierno de Alfonsin, en 1989 asumio lapresidenciael
justicialista Carlos Menem. Con él alacabeza, el proceso de concentracion dela
riquezay el poder lleg6 a paroxismo. Todas las empresas estatales de servicios

27 Diario Pagina/12, «Unaimprudenciapolitica», edicion del 7 deseptiembrede 1988. Segiin
Garcia, €l mismo habiaconsultado adiferentesfuncionariosdelaprovinciay delaNacién
acercadelanecesidad o no de pedir autorizacion al COMFER y ala Secom paralasalida
al aire. Antelaposibilidad ciertadeunanegativa, y antelausual tardanzadedichosorganismos
paraexpedirse, el consejo brindado por losfuncionariosfuetransmitir detodos modos: por
un diano valialapenainiciar todalatramitacion. Cf. M. Garcia, entrevista, op. cit.

28 EntrevistaaRicardo Leguizamdn, op. cit. El canal a querefiereesel 6 delaProvincia
deBuenosAires. Segun diariosdelaépocafueanunciado oficialmente por Cafiero, aunque
despuéssedejoatrés. Cf. diario Pagina/12, «El eterno retorno», edicion del 24 deagosto de
1989, y diarioAmbito Financiero, «Segeneralizael caosene temaderadiodifusion», edicion
delamismafecha

29Editoria del diarioLaNacion, «TV clandestinadeorigenoficial », ediciondel 9deseptiembre
de1988. Seguin Garcia, «pareciaunadiscusionlegal y eraunadiscusion sobreel mundodela
democraciaversus el mundo de | as corporaciones. Habrian de ganar |as corporaciones, pero
nosotros habiamos metido el gol del honor». M. Garcia, entrevista, op. cit.
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publicos fueron privatizadas y, junto con ellas, los medios de comunicacion en
manosdel Estado, aexcepcion de ATC, Radio Nacional y lasemisorasdel Servicio
Oficial de Radiodifusion. Lo que no logré hacer ladictaduraa punta de bayoneta,
Menem |o estaba haciendo con losvotos delademocracia. Laaprobaciéndelaley
23.696 de Reforma del Estado (también conocida como Ley Dromi), hahilité la
conformacién delas grandes corporaciones multimediéticasy legalizé laliquida-
¢ion del patrimonio nacional.

Dentro del texto de laley, un parrafo aludia a la situacién de las cada vez mas
nutridasemisorassinlicencia:

Facultese a Poder Ejecutivo Nacional para adoptar las medidas necesarias, hasta el
dictado de una nuevaley de radiodifusion, pararegular el funcionamiento de aquellos
medios que no seencuentren encuadrados en | as disposi cionesvigentes hastael momen-
to delasancion de estaley de emergencia (Articulo 65, Ley 23.696).

Poco después, mediante el decreto 1357/89, se abrié un registro paralas emisoras
que estuvieran en el aire con fecha anterior al 17 de agosto de 1989,% dia de
sancién delaley, y se les entreg6 un permiso provisorio para poder emitir hasta
tanto se abrieran nuevos concursos. Esta maniobra tuvo tres consecuencias:
primero, las radios se dividieron entre las ahora «provisorias» y las «clandesti-
nas», de acuerdo con latipologia de la 22.285; segundo, selogré el control sobre
las emisoras, que para obtener el permiso debian «ficharse» en el COMFER; y
tercero, generé mayor confusion, puesto que los permisos caducaban el dia del
Ilamado aconcurso... que serealizariabajo las condicionesrestrictivasdela22.285.

Inteligentemente, el COMFER apareci6 jugando a favor de las [radios aternativas]
cuando en realidad preparaban el camino legal para suprimirlas. Inocentemente los
radiodifusoresindependientescayeron enlatrampa]...]: aceptaron firmar su propiaacta

30 El periodo después se prolongd en distintas ocasi ones para «actualizacion de datos», pero
manteniendo lasituacion deindefinicidn paralasradios de bajapotencia: entre otros puntos,
d articulo45delaley 22.285 negabael accesoal asfrecuenciasal osemisoressinfinesdelucro,
cooperativas, sindicatos, organizacionessocial esy asocia-cionesvecinales. Conello, cualquier
licitacidnibaaexcluir alasradiosno comercial es. Recientemente, en agosto de 2005, luegode
largosafiosdeluchadel osorganismosquenucl eanalaradiodifusioncomunitariay cooperativa
y después de quelaCorte Supremade Justiciade laNacion declararalainconstitucionalidad
del articulo 45 en unfallo del afio 2003 («Asociacién Mutual CarlosMujicacontrael Estado
Nacional», causa que llevé adelante Miguel Rodriguez Villafafie), el Senado aprobd una
modificacién parcial del 45, estableciendo quelas«personasfisicasnocomercialesosinfines
de lucro», de cumplir con los requisitos pautados (capacidad patrimonial acorde con la
inversion, idoneidad cultural acreditadapor trayectoriacomprobada, etc.), estarian en condi-
cionesdeobtener licenciasdetel evisiony radiodeal cancelimitadoensuslocalidadesdeorigen.
Sinembargo, estamaodificacion delaley vigente desdeladictadurasiguediscriminando alas
cooperativas de servicios publicos: de acuerdo con el texto aprobado, en el caso de que €l

solicitante «sea una personajuridica sin fines de lucro prestadora de servicios pablicos, la
autoridad deaplicacionleadjudicaralalicenciacuandonoexistaenel areaprimariadecobertura,
oaéreadeservicioenel casodeservicioscomplementariosderadiodifusion, otrolicenciatario
prestando demaneraefectivael serviciosolicitado». Cf. Rodriguez Vill af afie, Miguel, «Coo-
perativas de Servicios Publicosy nuevo articulo 45 delaley deradiodifusion», publicado en
Lavoz del interior, edicion del 27 de agosto de 2005.
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dedefuncién cuando selesprometid—acambio deun papel quelasdeclarabaprovisorias-

intervenir en una supuesta licitacion previo silenciamiento (Horvath, 1994:29).%!
En efecto, el posterior decreto 859/91 parael [lamado a concursos establecia que
las radios debian cerrar -dejar de emitir- antes de lalicitacion, quedando las fre-
cuencias desprotegidasy los proyectos sin continuidad. Ademas, establecia con-
dicionestan abusivas paralas adjudi caciones (requerimientos técnicos, limitacio-
nes respecto de laformade propiedad, etc.) que, teniendo en cuenta que tampoco
se habia confeccionado previamente un plan técnico de frecuencias, el concurso
finalmente no sellevé adelante. Frente aeste cuadro deirregul aridades, |as emiso-
ras comunitarias se presentaron ante lajusticiay lograron numerosas resol ucio-
nes favorables a sus pedidos de amparo, aunque siguieron sin poder destrabar su
situacién de precariedad legal .2
En este sentido, alas televisoras de baja potencia les fue peor. Si bien el decreto
1357/89 empezaba con el mencionado registro delasemisorasde FM parapasar en
unasegundaetapaalasam y luego alaTv, lainscripcién paraestas Ultimas nunca
se abrid. De modo que, salvo unos pocos amparos, no hubo permisos precarios
para los canales barriales, que sin embargo no dejaron de multiplicarse desde
aquellas primeras experiencias del '87 y del '88: con un transmisor casero, una
videocasetera, una antena y un monitor era posible salir al aire, facilidad que
aportd alaformacién de una segunda ola por sobre laola de las radios.

Justamente, en septiembre de 1990 laAsociacion de Tel erradiodifusoras Argenti-
nas (ATA) denuncié laaparicién de 50 canal es «clandestinos». Aunque laentidad
admitiaque lainstalacion podiaexplicarse a partir de «unanecesidad de lasocie-
dad que se ve insatisfecha»,® |la campafia fue tan fuerte que un mes después,
durantelaceremoniadeinauguracién delas Jornadas de Television por Cable’ 90,
Ledn Guinsburg, €l interventor menemistadel COMFER, asegur6 alos empresa-
rios del sector que «quienes no tengan licencia deberan desmantelar sus antenas
[...] El gobierno esta dispuesto a erradicar la clandestinidad, y por ese motivo el
presidente[Carlos Menem] firmaradentro de poco el decreto paralaslicitaciones»,
dijoenreferenciaal citado decreto 859 de 1991.3

Un seguimiento de lo publicado por |os periddicos de la época sefial a claramente
como, frente a cada uno de los pronunciamientos de laata, €l Estado através de

31 Horvath escribe péarrafos después que Ledn Guinsburg, interventor menemista del
COMFER, «por un lado promete legalizar |as radios alternativas y por €l otro procede a
clausurarlas; prometehacer cumplir laL ey deRadiodifusi6n, peronotomaningunamedida
al respecto; promete combatir el caos en laradiodifusion cuando el COMFER eslarepre-
sentacion del caos» (Horvath, 1994:30).

32Al contrariodelasemisorasbarriales, alternativaso cooperativas, lalglesiaCatdlicafue
beneficiada conlaadjudicacion de frecuencias en todo el pais.

33 Diario Cronica, «Investigacion sobre latel evision clandestina», edicién del 12 de sep-
tiembre de 1990. Diario La Nacion, «Denuncian laexistenciade canalesde TV ilegales»,
edicion del 13 de septiembre de 1990.

34 Diario de Cuyo (San Juan), «Quienesno tengan licenciadeberan desmantel ar antenas»,
edicion del 17 de octubre de 1990.
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sus organismos del arearespondiainmediatamente con €l allanamientoy laclau-
suradelas emisoras, generalmente las de caracter comunitario y contenido oposi-
tor. Esto eslo que llevaaHorvath a sefialar €l doble discurso de los funcionarios
menemistas respecto de laradiodifusion de baja potencia: mientras por unlado se
mostraban «amplios» y «federalistas», en los hechos aplicaban
mano dura apenas alguna de estas emisoras molestan a un pulpo empresarial del sector,
0 bien su mensaje se muestra opositor a los intereses gubernamentales. El juego esta
claro: larepartijadelicencias FM seré paralosintendentesy diputados que manejan en
las sombras o abiertamente emisoras de baja potencia (Horvath, 1994:35).
Esta politica, que degjaba entrever matices en algunas de sus aristas pero que
estaba fuertemente unificada a nivel del proyecto privatizador, explica también
algunas designaciones en los primeros afos del menemismo como la de Rafael
Arrastia, de FARCO, a frente de la Direccion de Medios Comunitarios, y la de
Martin Garcia, quien traslaexperienciadelaemision platensey contando con una
referencia entre las emisoras de baja potencia, ocupé primero la Direccién de
Radioy Television dela Secretariade CulturadelaNacién acargo de Julio Barbaro
y, luego, recal @ junto con otros en el ProgramaNacional de Democratizacion dela
Cultura(PRONDEC). Asi, mientras Menem avanzabaen laaplicacién del modelo
neoliberal, Garciay Arrastia vigjaban silenciosamente por las provinciasinaugu-
rando «radios truchas».*®

En esa linea -y hasta que la experiencia fue abortada-, Garcia impulsd desde el
PRONDEC lasalidade canales que transmitieron por dos dias con autorizaci én del
COMFER: € Canal 4 de Mendoza, dirigido por Juan Palmeggiani, y el Cana 5de
Recoleta, que emitié desde el Centro Cultural Ricardo Rojas en el marco de encuen-
tro «El municipio: federalismo y participacién comunitaria», bajo la direccion de
Francisco Guerrero. En ambas ocasiones, L eguizamon fue quien aporté |os equi pos,
|losmismos que en diciembre de ese afio 1991 sirvieron alatransmision experimental
(estavez no autorizada), realizada por los profesores Jaime Correay Federico Cava
da desde la Facultad de Ciencias Sociales dela Universidad de BuenosAires.

Segln Garcia, se trataba de aprovechar «los pliegues del sistema» para difundir
un modelo deradioy television diferente, por unlado, y parafrenar los operativos
de cierre y decomiso por €l otro, hasta tanto se pudieran implementar las tan
esperadas salidas | egales. El Congreso de Radiodifusores Justicialistas no autori-
zados por el COMFER, realizado por entonces en lasede del Consegjo Nacional del

35M. Garcia, entrevista, op. cit. Estasacci onestambi én estaban amparadasen lastensiones
generadas entre las leyes provinciales y nacionales respecto de laradiodifusion.

36 «Loquehicimosenlaprécticafueir frenando losoperativosdecierre|...]. Yomellegue
areunir conLedn Guinsburgy lasradiostruchasenlacasademi vigja, o puteaban perohabia
un dialogo. Entonces si en laépocade Alfonsin teniamos en un mes treinta operativos, en
laépocade Ledn teniamos uno cada dos meses». Cf. M. Garcia, entrevista, op. cit. En esa
época se allanaron, entre otras y de acuerdo con registros periodisticos, televisoras de
Tartagal (Salta), Jujuy, Rosario, Devoto (Cordoba), Tucumén, Mar del Plata, Capital Federal
y Gran Buenos Aires (Tigre, Lanus, Lomas de Zamora, San Martin, Don Torcuato, Pablo
Podestd, Vicente Lopez, Adrogué y José Ingenieros).



Partido Justicialista con el aval de Claudia Bello, y los encuentros de algunos
sectores de |os medios de baja potencia con Guinsburg y Rall Otero, Subsecreta-
rio de Comunicaciones, pueden |eerse como gestiones realizadas en ese sentido,
aunque no parecen haber arrojado demasiados resultados positivos. de hecho,
entre 1990 y 1992 no s6lo no se detuvieron las clausuras sino que las televisoras
sufrieron permanentes persecucionesy allanamientos.*

Esmas. laexpansiony auge del fendmeno, que en 1992 al canzo6 unos 250 canales
entodo el territorio nacional, hacia mediados de los noventa comenzé a decrecer,
producto de laimposibilidad pararecuperar los equiposy las dificultades econé-
micas que generaba su constante reemplazo. Pero no sblo eso: estadecaidarevela
también un proceso de particion entrelos canal es que se fueron institucionalizando
(y comercializando), aquellos respal dados por 1os municipios o por algunos fun-
cionarios y unos pocos que siguieron definiéndose como alternativos o comuni-
tarios, mucho mas desprotegidos a la hora de enfren-tar a los organismos de
control. Entre ellos se encontraba, justamente, el Canal 4 Utopia de la Capital
Federal, un proyecto que pese alos embates del COMFER y la Comision Nacional
de Comunicaciones (CNC) se mantuvo en | as pantallas hasta finales de 1999.

Kaoz en el aire

El Canal 4 Utopia comenzo afuncionar en pleno apogeo de latelevision de baja
potencia. La apuesta era fuerte: se trataba de una emisora abierta basada en la
participacién de los televidentes cuya propuesta era no negociar la libertad de
expresion, construir un medio de comunicacion que tuviera repercusion entre la
gentey ofrecer unaalternativapopular al monopolio informativo. Instalado en un
edificio en torre del barrio de Caballito, en el corazon de la Ciudad de Buenos
Aires, €l canal cubria Parque Chacabuco, Mataderos, Liniersy Devoto y llegaba
hasta algunas zonas de LaMatanzay Morén, en el Oeste del Gran BuenosAires.
El grupo impulsor, con Fabian Moyano alacabeza, veniaconstruyendo su experien-
ciadesde 1989, con lacolocaci6n de unatelevisoraen Fuerte Apache quetransmitia
los fines de semanay que habia logrado alguna respuesta del municipio luego de
cubrir las inundaciones provocadas por €l taponamiento de |as cloacas durante un
temporal. Mastarde laemisorapast allamarse Canal 4 de Ciudadelay formd parte,
aungue con contradicciones vinculadas a la estrategia de busqueda de legalidad,
del primer niicleo reunido en ATeCo. Cuando estaemisorasedisolvig, en 1991, sus
integrantes se repartieron en tres intentos diferentes: los canales 6 de Lomas de
Zamora, 6 de RamosMegjiay 5 de Pompeya, donde participaban trabajadores del ex
diario Sur.® Sobre este piso nacio, € 1ro. dejunio de 1992, lo que seriael proyecto
Utopia: primero como Canal 6 Portefio, luego como 6 de Capital y finalmente como
Canal 6 Utopia, frecuenciaque a afio siguiente debié cambiarse por la4 debido alas
interferencias originadas por el aumento en la potencia de otras emisoras.

37DenombreTV Sur. Cf. Canal 4 Utopia, editorial delaprogramaciondediciembrede 1995.
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Como erade esperarse, apoco deiniciada esta experiencia-que debiaservir paraque
«lagente que no teniaforma de expresarse por otros medios pudiera hacerlo»-,* los
promotores sufrieron una muestra de lo que después se volveria una constante: «A
los siete meses lleg6 € primer alanamiento y se llevaron todas las cosas [...] Tuve
acceso a expediente y € que habia hecho la denuncia era Cablevisién», explicaba
Moyano en unaentrevista.® Asi, alo largo de sus siete afios en €l aire, € cand tuvo
que soportar 14 allanamientos, numerosas persecucionesy € decomiso de sus equi-
pos. Sinembargo siemprevolviad aire: Moyano, como Leguizamon, sededicabaala
construccién de transmisores, |o que le permitiareemplazarlos con facilidad y seguir
emitiendo. El resto lo hacian los vecinos, que aportaban con una video, con una
cdmarao conlamovilizacionenauxiliodel cand.

Enjuniode 1995, al cumplirsetresafiosen el cielo, unas 500 personas-»agitadores»,
seguin larevista Prensario del video- sedieron citafrenteal canal con el objetivo de
resistir un nuevo allanamiento «a huevazo limpio», esta vez segin la opinién del
diario Clarin. Paraesaépocacomenzaron arealizarse peri6dicamente asambleas que
reunian alos televidentes y alos trabagjadores del canal, posibilitando un didlogo
fluido y laorganizacién de todo tipo de actividades, desde recital es hasta protestas
frentea COMFER. El hecho de que «lagente comin» se sintieraparte del proyecto
y lo defendiera como propio estaba relacionado con un contrato previo destinado a
borrar lasfronteras entre el medioy su publico, garantizar espacios de participacion
real y romper la pasividad en e consumo de medios, superando de este modo el
model o comunicacional hegeménico, vertical y unidireccional.

Uno delosgesfue tratar de romper con el condicionamiento tecnol 6gico, que esel que
teimpone que tiene que haber una transmision de un punto emisor amultiples recepto-
res gque a su vez tienen poca posibilidad de dar respuesta a la informacion que se
transmite por el medio. Pero alin con ese condicionamiento se pueden encontrar algunas
formas. Esto nosotros |o Ilamébamos pensar en la participacion. Y [esas formas] se
intentaron unainfinidad,*
sefiala Fabian Pierucci, uno de los integrantes del proyecto. Sobre este punto tam-
bién abunda Ariel Rosales, quien fuera parte del nuicleo fundador, destacando un
elemento pedagdgi co vinculado con la participacion de nifios frente a camaras:
Utopia cambi6 el paradigma de la comunicacion [...Por gemplo], los chicos que
estuvieron en el canal, que entonces tenian diez, once afios, vieron lo que es
maodificar e modelo, esdecir, tuvieron laposibilidad de programar, participar, opi-
nar, hacer. Eso es cambiar €l modelo, porque vosno podésir aCanal 13 o aCanal
9y programar. Se pudo hacer aca porgue las puertas estaban abiertas para cual-
quiera. [...] Algunos venian a cebar mate, otros iban a buscar peliculas al video
club, otros venian y filmaban porque su inquietud era estar detras, otros venian a
hacer notas, otros venian amirar, otros atendian el teléfono... O sea, podian hacer
cualquier funcién. El hecho de que la gente pudiera venir hacer un programay

38 Canal 4 Utopia, folleto de programacion del mes de junio de 1998.
39 «El aire eslibre», mimeo, §/d, probablemente fechado en 1995.

40 Entrevista a Fabian Pierucci, realizada por Mariano Zarowsky en octubre de 2003.
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acercarse a canal abiertamente hizo que selo tomara como propio pero 0jo, esto
no fue el primer diani el primer afio, esto se fue construyendo.*

De cualquier manera, el mayor nimero de «entradas» se seguiadando anivel de
los Ilamados telefénicos, que a diferencia de los medios oficiales no sufrian nin-
gun tipo defiltro y salian directamente a aire, generando el debate incluso entre
los propios tel evidentes aunque esto significara que se escuchara no solo a quie-
nes apoyaban laexperienciasino también aquienes, como afirmaPierucci, «teven
para perseguirte».* En este sentido Moyano subrayaba:

Lagente nos puede llamar cuando acabamos de decir por ejemplo que Menem es
un Vendepatria, y nos llamaun menemistay nos puede decir que no, que Menem
esungran patriota, y lodice al airey nadie selo discute. No creamoslapolémica
desde nuestro punto de vista sino que dejamos al tipo que se exprese, y después
si otro televidente le contesta ya es otra cosa.®®

Mas alladelos mati ces que esta politica despertaba por momentos, laimportancia
guelosimpulsores de Utopia asignaban alacomunicacion tel ef énicaserelaciona
ba con una forma distinta de hacer televisién, centrada en una artesanalidad algo
bizarra, y sobre todo con lanecesidad de ponerle un nombrey dibujarle un rostro
al espectador para hacerlo mas cercano. Los llamados eran muchas veces una
primerapuertade acceso al cana y alaparticipacién en las asambl eas, es decir, un
camino posible parallegar a formar parte del proyecto. Asi se construyeron los
primeros trabajos, desde los noticieros hasta Kaoz, un programa de misica que
invitaba alas bandas a dar a conocer sus materialesy sometialosvideoclipsala
consideracion de los televidentes, y la Linea erética, un espacio de cine que
presentaba peliculas del género elegidas -mediante votacion telefonica- por las
personas presas en la Céarcel de Devoto, donde se captaba perfectamente |a sefial
y €l canal gozaba de cierta popularidad.*

En el segundo semestre de 1995, € afio de mayor movilizacién entorno a canal, se
dio unarupturabastante fuerte, cuando un sector se algjé delaexperiencia. Si bien
por cuestiones de espacio no podemos abordar aqui este tema, no queremos dejar
de sefidar que en € medio se expresaban diferentes proyectos, reflgjados en varia
das concepciones respecto ala paliticay la estética, profundos debates en torno a

41 Ariel Rosales, entrevista, febrero de 2005. Al respecto cabe sefidlar que Moyano era
profesor de musicay, de acuerdo con | ostestimonios, poniaespecial énfasisen sumar alos
chicosalaexperiencia: deahi quelosprogramasparanifiosfueran producidosy conducidos
por nifios. «Tratamos en general quelos pibes aprendan a pensar», deciaen unaentrevista
publicadaen el folleto de programacion dejunio de 1998.

42 F. Pierucci, entrevista, op. cit.
43 F. Moyano, entrevista publicada en el folleto de programacion de junio de 1998.

441 ospresosdeDevototenian preferenciaparasalir a aire, yaque secomunicabanatravés
delosteléfonos publicos del penal. Larelacion entre el canal y |as personas detenidas fue
bastante importante: permitiadesde el desahogo delacomunicacion con el afuerahastala
realizacion de colectas para hacer mas sobrevivible el lugar, pasando por visitas, intentos
(fallidos) por tramitar salidastransitoriasolacoberturadea gin motinenreclamodemejores
condicionesdedetencion.
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|latomade decisiones, € tipo de relacidén con los movimientos sociaesy politicosy
e papel que e canal debia cumplir o no para la organizacion y la movilizacién
popular. Durante este periodo vertiginoso, ademas, las amenazas de decomiso se
sucedian diariamente (durante las crisis se ven las esencias de los conflictos), obli-
gando alos hacedores del canal apolemizar constantemente acercade los mecanis-
mosde seguridad y adisefiar sistemas de autodefensa, recurriendo alatriangulacion
delasemisionescomo formadedespistar al COMFER y alaCNC.

En ese marco, Utopia primero se mudé de piso dentro del mismo edificio, luego
instal 6 parte de sus equipos en la Facultad de Filosofiay Letras delaUBA y, mas
tarde, seasentd en un departamento del ex Hogar Obrero, sobrelaavenidaRivadavia.
El canal tuvo que soportar un allanamiento en lasede universitaria, resistido por las
propias autoridades y fundamentalmente por el movimiento estudiantil, que defen-
diélaautonomiay lanoinjerenciapolicial. Pero peseatodos estosavatares, €l canal
sigui6 funcionando regularmente hasta 1998, cuando Fabian Moyanofallecié, alos
39 afios. Figura clave de la experiencia, € grupo cohesionado alrededor de él no
pudo continuar emitiendo mucho tiempo mas: laexperienciacomenzabaaagotarse
y en 1999 la CNC dio su estocada final con €l secuestro, autorizado por la jueza
ClaudiaRodriguez Vidal, del tltimo transmisor de Utopia, queyanovolvid al aire.

La disputa del cielo

Mientras naciaestafuerte experienciaen laCapital Federal, ATeCo -laentidad que
nucleaba a los canales de baja potencia de la provincia de Buenos Aires-, se
transformé en 1992 en la Asociacion Argentina de Televisoras Comunitarias
(aaTec0). Con estaampliacion, el espacio buscaba subrayar la extension nacional
del fendbmeno 'y responder alanecesidad de unificar €l trabajo, abriendo el espacio
paralastelevisoras montadas en los distintos puntos del pais. Desde sus primeras
asambleas, la aAaTeco —como la anterior, presidida por Leguizamén— decidié no
limitar sus esfuerzos exclusivamente a reclamo por una nueva normativa parala
radiodi-fusién y, en cambio, definié una estrategia mas integral encaminada a
lograr laadjudicacién delicencias en calidad de servicio complementario, de acuer-
do conlo expuesto enlosarticulos 56y 62 delaley 22.285.

El ge estaba claro: se trataba de realizar solicitudes y presentaciones judiciales
enfocadas en la recuperacion del espectro radioel éctrico, demostrando mediante
andlisis de factibilidad técnicala posibilidad de utilizar los canales 4, 5y 6 dela
banda de vHF paralastelevisiones popul ares en la Capital Federal y el Gran Bue-
nosAires, y loscanales2 a 13 disponibles paralastelevisorasdel interior del pais.
El encuadre legal quedaba enmarcado entonces en lafigurade los servicios com-
plementarios previstos y no previstos -en funcidn del avance tecnol dgico- por la
Ley de Radiodifusion, cuyas emisiones, segun sefiala el texto de la ley, estan
«destinadas a satisfacer necesidades de interés general de los miembros de unao
mas comunidades» y cuyas frecuencias deben ser otorgadas por asignacion di-
recta. Esdecir, sin concurso previo.

Ademas dela22.285, lostel edifusores nucleados en AATeCo revisaron todas las
normativas que atafien a la radiodifusiéon y garantizan la libertad de expresion,
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desde el articulo 14 de la Constitucion Nacional hasta la Convencion Americana
de Derechos Humanos, el Convenio de Nairobi y el articulo 65 delaL ey de Refor-
madel Estado, queimplicabaun «amparo [para] todos aquellos emprendimientos
nuevos en materiade medios deradio y television de baja potencia». De acuerdo
con laasociacion, estanormafacultabaal Poder Ejecutivo pararegular los medios
y no para decomisarlos, «ya que brindan un servicio de interés publico avalado
por distintas entidades: instituciones educativas, sociedades de fomento,
obispados, etc., asi como también por ordenanzas municipal es».®

Por otraparte, ladiscusion sobrelalegalidad de lastel evisoras no autorizadas por
el COMFER articulabatambién con ladenunciasobre lasaturacion delabandade
UHF (canales 14 al 69), cuyautilizacién estaba aprobada desde 1986 con la adhe-
sion de la Argentina al mencionado Convenio de Nairobi. Pero los criterios
privatistasy pro comerciales impidieron, unavez mas, la posibilidad de aprove-
char el convenio para instalar emisoras comunitarias abiertas; primero por la
suspencién general de los concursos y después por las resoluciones que inicia-
ron el «loteo» del cielo, entregando hasta cuatro canales en UHF por persona. Los
nuevoslicenciatarios, por supuesto, codificaron lasefial, convirtiendo el espectro
en un servicio privado de television paga.

Obviamente, esta situaci6n se agravé todaviamas durante el menemismo: en 1990
aumentd aseisy en 1991 adiez la cantidad de canal es uHr codificados por perso-
na, hastaeliminar el tope maximo en 1992. El poder mediéticoy politico del empre-
sarioy legislador justicialistaAlberto Pierri, justamente, fue construido por esos
anos. Ademés, al ser consideradas por la autoridad de aplicacion como servicios
complementarios, lasfrecuencias fueron entregadas sin licitacion. Y esto «pesea
ser —como sefiala un documento de la aateco-, [...] verdaderas estaciones de
media potencia»: en esalinealaentidad reclamaba que «con muchamayor razény
equidad se podrian adjudicar en formadirectaaverdaderos servicios complemen-
tarios de television de baja potencia», sobre todo teniendo en cuenta que «existe
unanecesidad comprobada de las comunidades|...] de satisfacer sus necesidades
comunicacional es».*

De estamanera, segun LuisAlbornoz y Pablo Hernandez,

la privatizacion generalizada de los servicios por medio de la entrega de licencias de
banda unr, en muchos casos alos mismos grupos multimedia propietariosdelos canales
detelevision en abierto mas importantes del pais, y |afalta de reserva de sefial es desti-
nadas a producciones o sectores especificos, restd posibilidades a |as aternativas no
vinculadas ala actividad estrictamente lucrativa (Albornoz y Hernandez, 2005:269).

45AATeCo, «Comentariosrespecto a encuadretécnico-legal del Servicio Complementario
deTelevision Abiertade Baja Potencia», mimeo, 1992. El documento luego sefialaque «el
ultimo considerando del decretonro. 1357/89 quecomienzaareglamentar el art. 65delal ey
23.696 comprometeal Poder Ejecutivo Nacional aregular losserviciosdeAM y TV enuna
préximaetapa. Dado el tiempo transcurrido desde aquella disposicion se estimaque existe
moradel Estado enloreferente alaregulacién del servicio detelevision».

46 AATeCo, «Andlisis técnico-legal respecto ala television abierta de baja potencia de
estricto interéslocal», mimeo, 1992.
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En consonancia con la liquidacién menemista en todos los planos y haciendo la
vista gorda alas numerosas irregularidades, continuaron las modificaciones, de-
cretos y resoluciones favorables a los grupos mas concentrados del sector, para
quienes las interpretaciones de la ley se festgjaban unay otra vez amplias y
flexibles. Mientras tanto, la situacién de precariedad, persecucion y decomiso de
| os espacios de comunicacion popular se manteniaalaorden del dia: masallade
los esfuerzos por orientar las acciones hacialalegalizacion delastelevisorasy de
|lacantidad de amparoslogrados antela Justicia, el COMFER sigui6 sin reconocer-
las, desnudado el caréacter discriminatorio y excluyente de las politicas de radiodi-
fusion apoyadas sobre la ley de la dictadura.

Por Ultimo, a escenario descripto hay queagregar laslimitacionespropiasdelaAATeCo,
que intentaba unificar tras un plan comun |os heterogéneos intereses de sus miem-
bros: por unladolosamparos permitian entrever las posibilidades de profundizar lavia
comercia por sobrelacomunitaria; por € otro laconstruccién de transmisores empe-
zabaagenerar complicacionesanivel ddl plan técnico desarrollado por laasociacion,
pisandose lasfrecuencias entre si y generando conflictos entrelosteledifusores.” De
modo que, impedidade sostener criterios compartidos, haciamediadosdelosnoventa
dej6 de funcionar. Més tarde una parte de sus integrantes siguid su camino respalda-
dapor e concga deturno, algunos se dedicaron directamente alos negociosy otros,
como Leguizamon, subsistieron en su huella o se replegaron por un tiempo hasta
volver acomenzar.® Las tensiones generadas por |os amparosy |os «padrinos» poli-
ticosdelasemisoras, sumadasalaprecariedad legal, d problemadel financiamientoy
muchas veces a la ausencia de un proyecto colectivo, estaban produciendo afin de
cuentas un progresivo abandono del impetu inicial.

El efecto Miihimann y los nuevos desafios

En su edicion del 21 de agosto de 1989, el diario Ambito Financiero sugeria, sin
ninguna inocencia, que entre las radios de baja potencia abundaban las depen-

47 «Nosotrosteniamosun plantécnicoquehabiadisefiado el Ing. Alberto Cravenaparaquetodas
lasemisoraspudieran sdlir al airesin pisarse. Eran 50 vatios de potencia, 50 metrosy 8 antenas
yagui. Perodespuésestaban| osqueno respetaban|asdecisionesdelaasambl ea, secortaban solos
y vendian transmisores en lamismafrecuenciacon unadistanciade 10 cuadras entre cadauno,
enel mismobarrio, comolohaciaFabidnMoyano; o aguell osquepedian unapotencial000200
vatios. Al find, lagenteempezdaponerseenel escaldnde ‘radiodifusor’, olvidandoquesetrataba
de construir medios en manos de la comunidad y desvirtuando el proyecto. Por eso yo en ese
momento empecéaalgjarme». A estastens ones puede sumarse unaprimeradecepcion sufrida
por Leguizamon: mientrasel fendmenodelastel evisionesibacreciendo, |apioneratel evisorade
Korncomenzda«emparentarsedemasiadoconel municipio(... Por eso) mea g odeesetrabgjo,
me voy, y tan es asi que durante un tiempo yo era el presi-dente de ATeCo y no tenia canal».
Luego agrega: «Y ahi esté ahora: dependiendo del poder politico para ver cuanto le baja el
intendente este mes y pensando en la campafia». Cf. Entrevista, op. cit.
48Enefecto, L eguizaménvolvidalacargaen2001 conlaTV Piquetera, llevando demanera
itinerante | os equipos transmisores a diferentes barrios del Gran BuenosAiresy compro-
metiendo, de esta manera, a las organizaciones sociales y politicas en €l proyecto de
construccion de unatelevision comunitaria.
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dientesdelosmunicipios. Y sefialabaentre ellaslas emisoras de Zapala, Neuquén,
Junin de los Andes, San Martin de los Andes, Tres arroyos, Banda del Rio Sali
Tucuman, Catriel, SierraGrandey Loncupué Neuguén. Dentro de ese movimiento,
segun lamiradadel periédico de Julio Ramos, solo algunas eran de caracter priva-
do comercial (las que eligen denominaciones «poco convencional es» como Parai-
so 0 Melody) y otras, muy pocas, que podrian ser caracterizadas como populares
y que en funcién de ello ironizaban «en el nombre sobre su ilegalidad»: Radio
Pirata, Radio Kamikaze, Radio Gangster.*

El proceso de cooptacion de una buena parte de las televisoras de baja potencia
es indudable. Un recorrido apretado como el presente deja entrever los riesgos
guelasdistintasformasde encarar laluchapor lasupervivenciaen el aireimplica
ban a los impulsores de las experiencias televisivas que se multiplicaron desde
1992. Como sucedi6 con las radios -que pese a todo contaban con un piso
organizativo mas firme que el de la pantalla-, el mercado, los intereses de los
punteros, unalegislacion autoritariay excluyentey las constantes persecuciones
por parte del Estado funcionaron como porfiado escudo contra la libertad de
expresion, obligando a las emisoras a ensayar alianzas que muchas veces pusie-
ron en tensiéon su propio proyecto o las llevaron a un creciente desgaste.

En este sentido, L eguizamon sefidla que la mayoria de las televisiones no fueron
alternativas porque no se lo propusieron: nacieron implicitamente como
emprendimientos comercial es, carentes de una concepcién que las vinculara con
su comunidad. En esos primeros afios el debate entre hacer medios comunitarios
0 comerciales cruzabatodas |as experiencias, y lainstalacion de los transmisores
y €l impacto que generaba un nuevo canal en el aire abrian expectativas acercade
las posibilidades que podia ofrecer la democratizacion de la informacion. Pero,
como sefidla el canadiense Michel Senecal, cabe preguntarse si ese enunciado de
unademocratizacion cadavez mayor no «reviste diversos significados» segiin las
realidades en que el término se expresa, sobre todo teniendo en cuentalas|égicas
de clase presentes en |as précticastel evisivas de baja potencia (Senecal, 1986:54).
Justamente, los casos resefiados permiten vislumbrar -aunque en sus crucesy no
como tipos puros-, algunas de las diferentes tendencias en que el proceso se
desarroll6: desde lastelevisoras que priorizaron | 6gicas de organizacion y gestion
microempresarias centradas en intereses econémicos y creativos individuales,
hasta aquellas que se plantearon como alternativas y comunitarias, rompiendo
con el modelo televisivo hegeménico y convirtiendo al publico destinatario en
agente activo del proceso. Pasando, también, por las préacticas televisivas que
buscaron hacer |o suyo en un marco que podria caracterizarse como de complici-
dad semi institucional. Obviamente, el camino fue mas dificil paralas emisoras
convencidas del rol social que el medio debiacumplir: asi o demuestran lossiete
anos de resistencia del Canal 4 Utopia y los constantes allanamientos para las
televisoras que militaban un discurso y una préactica opositora.

49 Zuleta, Ignacio, «Desde hoy rige un blanqueo paralasradiosy TV ilegales por laley
Dromi», en diario Ambito Financiero, edicion del 21 de agosto de 1989.
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El recorrido que va desde la fiestainicial, con todos sus matices, hasta el decai-
miento generalizado de mediados de |os noventa, puede ser leido de este modo a
partir delo que el francés René L oureau Ilamaefecto Mihlmann: un fenémeno que
arrancacon lafuerzacombativadelo instituyente arremetiendo contralo institui-
do pero que, si no se acomparia por una forma de accién contrainstitucional,
termina por sufrir un proceso de institucionalizacién que arrastra a las fuerzas
sociales «adiluirsey negarse en formatal que reproducen alas restantes fuerzas
sociaesinstitucionalizadas» (Loureau, 1991:33). En otras pal abras, sin un proyec-
toy una practicatambién alternativas (contrai nstitucional es) las emisoras corren
el riesgo de licuarse o deformarse, repitiendo aquello que a principio cuestiona-
ban: asi queda claro que lo instituido acepta lo instituyente cuando puede inte-
grarlo. Desde esta perspectivapueden volver atraerse las advertenciasde Horvath
acerca del doble juego que suponia el decreto de 1989 para €l registro de las
emisorassin licenciao, desde otro lugar, las afirmaciones de Garciaacercadelos
inicios comunitarios de algunos periodistas o productores televisivos que hoy
ocupan un lugar destacado en las empresas de lainformacién.*®

L o dicho hasta ahora debe compl etarse, sin embargo, con laotrafacetadel proce-
so. Porque si bien es cierto que buena cantidad de las tel evisoras fueron absorbi-
das por el mercado o por los numerosos punteroslocales, lasituacion delatelevi-
sién y laradio de baja potencia siguié y sigue siendo de precariedad legal y
persecucion: mas alladelas | 6gicas social es que se enfrentan en el seno de movi-
mientosdeestetipoy del particular ensafiamiento con |as préacticas comunicativas
que implican una postura contrahegemonica, la continuidad de las politicas de
concentracion mediéticadel gobierno de Fernando De La Rua (sucesor de Carlos
Menem en la presidencia), y del gobierno de Néstor Kirchner (responsable del
reciente decreto 527 que en los hechos prorroga la desigual dad comunicacional),
ilustra el interés de las clases dominantes en mantener el juego cerrado incluso
para quienes no cuestionan las bases del sistema.

Por ultimo, no podemos dejar de subrayar |as caracteristicas de las blsquedas actua-
lesen este campo, basadas en unaapropiacion popular delastecnol ogiasaudiovisuaes
y enlaexperimentacion con lengugjes, formatosy usos. Tras 20 afios de experiencia,
estas nuevastel evisoras parecen poner el acento en laarticulacion comunitariay enla
organizacion del medio como herrami entacomuni cativadelosmovimientossociaesy
politicos, ala manerade laaccién contraingtitucional que apuntamos con Loureauy
tomando como referencialas préacticas mas combativas del pasado.

En estalineavienetransmitiendo laTV Piqueteradesde los primeros meses de 2002,
unatelevision itinerante que emite con los equipos que Leguizamédn y un grupo de
militanteshacen circular por € Gran BuenosAiresy laCapita Federal. Otrointento es
AbgjolaTV!, surgido delos mismos aparatosy las mismas necesidades parahacer |o
propio en diferentes barrios. Como sucedia con aquellas experiencias que en los
ochentasenuclearon enlaprimera ATECo, esteesquemade saidas por un diapermite

50 Garciailustraeste proceso con unametaf oraque sefialaque «parallegar a seleccionado
tiene que haber potreros». Cf. Garcia, entrevista, op. cit.
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a Cand 5LaComunitariaTV de Claypoleensayar susprimeros pasos, alosque ahora
sesuma-por otravia-, lapropuestade v Libredel MTD deLaMatanza.

Esteresurgir tiene como piso larebelién popular del 19y 20 dediciembrede 2001, que
obligé aDeLaRuUaahuir delaCasaRosaday abri6 un periodo deimportante movili-
zacion. También e crecimiento exponencid delasofertasde espaciosdeformacidénen
materia de comunicacion y produccion cinematograficay audiovisual (carreras uni-
versitarias y terciarias de comunicacion, periodismo, disefio, cine, realizacion
audiovisual, etc.), que generé una enorme masa de estudiantes y egresados con
escasas posibilidades de acceder aun mercado laboral cada vez mas concentrado.

A esto hay que agregar, finalmente, lo dicho variasvecesalolargo de estas|lineas:
laconsolidacién del poder delos multimedios, laimposicién de su discurso Gnico
y la continuidad de la Ley de Radiodifusion de la dictadura que cataloga como
«clandestino» todo aquello que logra escapar de sus estrechos marcos. Asi, es
seguro que los intentos actual es enfrentaran vigjos y nuevos problemas ala hora
de pelear por €l aire: al mantenimiento de una legislacién excluyente se afiaden
dificultades politicas, vinculadas a la fragmentacion del campo popular tras el
periodo de movilizacién, su posterior reflujo y la recomposicion de las clases
dominantes; y técnicas, relacionadas por jemplo con el cableado del cielo, que
dificulta la recepcion por aire: de ahi las instrucciones que abren estas notas
acercade lanecesidad de sacar €l cabley poner la antena.

Con todo, las televisoras aternativas vuelven a asumir e desafio: como en una
historia de espectros hoy no hacen méas que empezar otravez, bajo nuevas formas,
concientes de laimportancia de contar con voces propias en laluchapor € cielo.
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Fabiana Arencibia
Cuba y la television serrana: resistir creando

Estando en las Serras descubri que mi cuerpo tiene sombra, y que hay
estrellas en el cielo.

Daniel Diez, documentalista, fundador delaTV Serrana

En los primeros dias del afio 1993 un grupo de jévenes subian a las montafias
orientales por lugares en los que los guerrilleros de la Sierra Maestra habian
andado casi cuarenta afios atras. Su idea también era hacer larevolucion pero en
esta oportunidad no con fusiles sino con camaras.
En esos afios 90 la situacion econémica de la isla transitaba por uno de los
momentos mas dificiles. La caida de la Unidn Soviéticay del campo socialista
puso aCubabajolo quesellamd el «periodo especia». Cero petréleo, «alumbrones»
durante un par de horas a dia, carenciade aguellos alimentos que hasta entonces
eran parte del intercambio comercial con los paises sociaistasy que por lo tanto
no se producian localmente.
Entre esos jovenes se encontraba Daniel Diez, quien se convertiriaen el fundador
de estanuevaformade hacer television comunitariaen Cuba: laTelevision Serra-
na. Diez pudo demostrar que a pesar del derrumbe del socialismo real, existiaen
Cuba un pueblo que decidi6 seguir adelante. Y para eso aplico toda su inventiva:
segln sus palabras,
teniamos ante nosotros un camino poco transitado, pero sabiamos que €l inicio estaba
ligado ala necesidad de ganarnos la confianza del hombre serrano. Para ello habiamos
dado el primer paso que eravivir en las montafias, estar junto a ellos compartiendo sus
alegrias, sus penas, trabajos, en fin, su vida, y no llegar alli como colonizadores que
robaban susimégenesy luego desaparecian.*
Asi las cosas, este <hombre de la ciudad» decidid irse para la montafia. «Era €l
periodo especial y habia que resistir. Y con mi esposa nos dijimos: si hay que
resistir vamos aresistir también creando. Y creamos|aTelevision Serrana».?
Licenciado en Periodismo delaUniversidad de LaHabana, Diez trabaj 6 durante 15
anos en €l Instituto Cubano de Arte e Industria Cinematogréaficos (ICAIC) como
especialistaen sonido y musicalizacién, tareas que desarrol |6 junto con el cineasta
Santiago Alvarez. En 1981 seincorporé al Instituto Cubano de Radioy Television
(ICRT) en carécter de director de programas de TV y documentalista, organismo
del cual actualmente esVicepresidente paralaCreacion Artistica.

1Diez, Daniel, intervencion durante lacharlatitulada «Experienciadelatel evision cubana
de la Sierra Maestra», organizada por el Grupo de Cine Insurgente y Departamento de
Comunicaciéndel Centro Cultural delaCooperacidn. BuenosAires, 6 deseptiembrede 2005.
2 |dem.
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La escuela de Santiago Alvarez

Santiago Alvarez, creador del ICAIC y del Noticiero Latinoamericano, formé a
toda una generacion. Artista excepcional, increiblemente talentoso, no fue un
tedrico pero generé nuevas formas de hacer imagen en un mundo donde ésta se
convertia cada vez més en un eje de debate politico. Alvarez siempre tuvo la
preocupaciony el cuidado de quetodo lo que salieraen pantallafuerareal, verifi-
cado, critico. Les exigia atodos, desde camarégrafos hasta sonidistas, que leye-
ran y se documentasen sobre el trabajo que iban afilmar.

En latarea cotidiana, tanto en la produccion de los documentales como del noti-
ciero, selograba la participacion integral, total y absoluta, donde todos tenian la
misma responsabilidad respecto a producto final. A la hora de editar tenian que
sentarse con Alvarez, el camarégrafo, €l sonidista, €l asistente, porque é queria
gue vieran lo que hacia. Esto le daba una fuerza especial a todo el equipo de
trabajo porque sentian que cada uno era un engranaje infaltable en la cadena.
Lapasion por el documentalismo le naci6 a Daniel Diez justamente durante ese
largo transito por el ICAIC: en esos afios participd en mas de 500 noticierosy 50
documental es como sonidista, musicalizador y periodista. Produjo ademas cerca
de 90 documentales, dirigiendo programasinformativosy deportivos, entre otros.
Los noticieros ICAIC cubrian todo lo que pasaba en Cuba desde lo cultural, lo
politicoy lo social, y también los sucesos del exterior. Se hicieron 1.500 ediciones.
L os noticieros tenian una duracion de diez minutos; en algunos casos especiales
podianllegar aveinte. Cubrian hastacuatro noticias. Y amedidaque esamaquina
riase fue perfeccionando |legaron arealizarse noti ci eros monoteméti cos que per-
mitian trabajar una noticia desde unaidea mas completay abarcativadel tema.®
Laprimera escuelainternacional de cine, por tanto, de Cubano fue la escuelade
San Antonio de los Bafios sino el noticiero ICAIC. Por alli pasaron casi todos |os
realizadores cubanos y muchos cineastas de otros paises como Venezuel a, China,
Per(, Brasil, Vietnam, Nicaraguay Guatemala. Todos ellos se formaron con Santia-
goAlvarezy el resto del equipo, y fueron parte de un movimiento cinematogréafico
comprometido con larealidad histéricay politicadel [lamado «Tercer Mundo».

Television participativa

LaTelevisién Serranaesun proyecto cultural que sedesarrollaenlaactuaidad enla
SierraMaestra, con sede en la comunidad de San Pablo de Yao en la Provinciade
Granma. Estaradicadacercadel lugar donde el Che Guevarateniasu comandancia.
Es una television de los campesinos, por los campesinos y para los campesinos
pero quellegaatodaCubaatravés delatelevision nacional, municipal y regional, y
gue se plantea, entre sus objetivos, convertir a medio de comunicacion, por sus
potencialidades artisticas, en €l centro parael desarrollo cultural delazona.

3SegunDiez, el noticierollegd ameterseen el pueblo atal punto que cuando alguien hacia
algo no muy aceptado |edecian: «ten cuidado quetevan asacar en el noticierodel ICAICs.
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Laideade construir unatelevision de estas caracteristicasle surgié aDaniel Diez
apartir delatomaconcienciade que en su pais, como en lamayoria, latelevision
nacional reflgjabafundamentalmentelo que sucediaen las ciudades. Laproblemé
tica erafundamental mente urbana. «Y qué cosaesla culturade un pais sino todo
el pais —reflexiona el realizador—. En la medida en que usted no sea capaz de
utilizar los medios parareflejar todo o que conformalaculturade un paisusted la
esta destruyendo, porque esta reflegjando sélo una parte de ella».*

Apoyado por el gobierno delaProvinciade Granmay laUNESCO, quele brindé
subsidios para equipamiento, Diez comenz0 atrabajar para hacer realidad el sue-
fio: hoy esta television sin antena ni transmisor, hecha con elementos técnicos
muy econémicos, con equipos muy sencillos (en VHS) y produci daausteramente,
circulaatravésdevideos por lasdistintas zonas de la SierraMaestra. Los mismos
realizadores difunden la produccién hasta en los poblados mas pequefios, a lo
largo de toda la montafia.

Durante los cinco primeros afios, €l grupo cargaba los videos, el televisor, un
pequefio equipo de electricidad que les prestaba lafuneraria del lugar y la video
casetera. Asi garantizaban que pudieran verse cuatro o cinco programaciones en
la semana. Ahora, por decisién del Gobierno Revolucionario de Cuba que esta
empefiado en desarrollar una nueva revolucién en la educacion, hasta el Gltimo
poblado de la Sierra Maestra donde existe una escuela aunque sea con un solo
nifio tiene un maestro, un panel solar al que esta conectado un televisor, unavideo
caseteray una computadora. Por eso solo es necesario trasladar |os videos para
poner en juego las potencialidades de latelevision.

Y esel pueblo el que alimenta este proyecto, porque ladiscusion, el debate, se da
alli mismo. Los materiales sellevan alacomunidad, se proyectany eslacomuni-
dad la que dice qué piensa, cuales son los temas que quiere ver o abordar, qué es
lo que necesitan reflgjar en las producciones. De este modo, las premisas sobrelas
gue se desarrolla el trabajo siempre han sido el compromiso con los pobladores,
con sus necesidades y la vision que tienen del mundo; la solidez estética de los
materiales que se producen y la participacién popular alrededor del proyecto, no
s6lo como espectadores sino también como participantes de laimagen a crear.

Educar para comunicar

Nosotros veiamos que podiamos formar a los jévenes en e mundo del video y
darles clases de camara, de sonido, de direccidn, de produccién. Pero eso es o
gue se da en todas partes. Habia que formarlos también en el mundo del trabajo
comunitario. Formarlos através de crear la conciencia de que ese era un trabajo
gue debiafuncionar paralacomunidad. Y habia que formarlos en lablsquedade
una estética de la montafia, encontrarla, buscar la esencia.®

4Diez, D., intervencion durantelacharlatitulada «<Experienciadelatelevision...», op. cit.
5 Idem.
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Asi explica Diez la creacion en 1996, como parte del proyecto de la Television
Serranay tres afios después de iniciada la experiencia, de un Centro de Estudios
para la Comunicacion Comunitaria. Por alli pasan los jévenes que después se
quedan trabajando enlaTV o forman parte del desarrollo deunfoco cultural enla
zona. Pero en este centro no solo se capacita paralarealizacion televisiva. Tam-
bién se dan talleres de poesia, de pintura, de fotografia, de computacion; se hacen
exposiciones, actividades que sirven paraelevar el nivel cultural delos poblado-
res de las comunidades serranas, principalmentelosnifiosy losjévenes, integran-
dose en muchas ocasiones con las actividades de las escuelas.
Charlas, debates, conferencias sobre diferentesteméticas del arte aportan elemen-
tos para el enriquecimiento intelectual de estos creadores, jévenes campesinos,
gue no han tenido la posibilidad de acceder a mundo de las manifestaciones
artisticasy literarias. LaTV Serranase convierte asi en espacio deintercambio de
saberes, en un centro donde van todos, especialmente |os nifios, algunos de los
cuales nunca han ido ala ciudad.
Formar a los futuros trabajadores de la TV Serrana entre los habitantes de estas
comunidades esuno delosobjetivosdel Centro de Estudios. El trabajo esreamente
comunitario; latelevision no solo vinculaalagente sino que ademaslograsu partici-
pacion, su identificacion y compromiso con el proyecto, evitando el riesgo -por mo-
mentos comin en a gunas experiencias politico culturales populares- de convertirse
en unatarea que un grupo de «especialistas» realizan en la comunidad.
Por otra parte, si bienlabase delaTV Serranaesel Municipio Buey Arribadela
Provinciade Granma, el desarrollo se extendi6 hacia otros municipios de esa pro-
vincia. Como explicaDiez,
lo que hicimosfue buscar jévenes de otros municipios, llevarlosalaescuel a, losforma-
mosy s bien no son parte de la plantillade la TV Serrana, constituyen un grupo de
producci6n alternativaen o audiovisual . En sus municipiosbuscanideas, generan traba-
jos; vienen alatelevision, los presentan, se discute el guion, se trabaja con ellos. Hoy
todoslos que trabajan en laTV Serrana son de lazona.®
En 1998 este Centro de Estudiosfundalos GruposAlternativos de Creaci dn Audiovisua
delaTV Serrana, integrados por jovenes delas comunidades montafiosasdelaSierra
Maestra, con € objetivo deinvolucrarlosen larealizacion delaimagen acrear.” Cada
uno de estos grupos tiene como objetivo investigar temas de interés en sus localida
desy posteriormente implementar proyectos de realizacion que son presentados ala
TV Serrana para que se produzcan. Estos grupos no tienen un jefe decidiendo; los
creadores serelinen, discuten los guionesy deciden cudl seredlizard. Cuando lacbra
estaterminada, se debate como mejorarla. Son los creadores |os que deciden.

La experiencia de la Video Carta

End afio 1994 un grupo derealizadoresdelaTV Serranafilmabaen lasinmediacio-
nesdelaSierraMaestra, en la Comunidad de Minas del Frio de Bartolomé Maso.
Alli naci6 laVideo Carta, unasencillaformade comunicacion alternativamediante

6 ldem.
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la cua las comunidades encuentran una manera de relacionarse con distintas
zonas del mundo; por supuesto, espacio que jamas encontraran en las grandes
transnacional es de lainformacién.

Un nifio se parafrente alacamara, explicay muestrasus casa, SUsjuegos, presenta
asus padres, cuenta de qué trabajan, cuales son sus comidasy ese video se edita
y se envia a otra comunidad, por ejemplo de un pais latinoamericano. Y luego
vienelarespuestaen otravideo carta. Asi losnifiosdela SierraMaestra descubren
por egjemplo que los nifios bolivianos ademas del castellano hablan el quechuay
aprenden arespetarlo. Y que en Boliviase cultivamaiz.

El hecho de explicar verbal y visualmentelas caracteristicas del lugar en donde se
vive, lasrelaciones sociales, lasfiestas, losbailes, laformadevestir, reafirmaalos
pobladores de esas zonas como miembros de una comunidad con determinadas
caracteristicas culturales: en el intercambio se transmite, fundamenta mente,
identidad y cultura. Esamismaque quieren hacer desaparecer, homogeneizandola,
puede ser transmitida por estas otras vias.

En 1995, durante un encuentro internaciona de videastasrealizado en laciudad de
Edimburgo, laTV Serranallevé la propuesta de la Video Carta, dando lugar ala
primeraexperienciainternaciond entre nifiosdelaSierraMaestray nifios de Santarem,
end Amazonasbrasilefio. Mastardelaexperienciaserepitio en Cochabamba, Bolivia.
Hoy las comunidades de diferentes etnias bolivianas se estdn comunicando de esta
forma, lo que les permite conocer elementos de la vida de quienes, siendo de un
mismo pais, a veces no saben que tienen lenguajes diferentes.

Hastalafecha, segun lo resefiado por Daniel Diez en el articulo «DelaTelevision
Serrana», se han realizado experiencias devideo cartaentrelaSierraMaestray la
Ciudad de LaHabana; laSierraMaestray la Ciudad del Cabo (Sudéfrica); Sierra
Maestray Tierra del Fuego (Argentina); la Sierra Maestra y las Islas Baleares
(Espafia); laSierraMaestray Grenoulle (Francia); laSierraMaestray Castilla-La
Mancha (Espafia); laSierraMaestray Castilla-Ledn (Espaia); |laSierraMaestray
Quetzaltenango (Guatemala); San Pablo de Yao y Pilén (Sierra Maestra); y San
Pablo de Yao y Niquero (SierraMaestra), entre otras.®

Con los videos a todas partes

LaCruzadaAudiovisual es, desde el afio 1994, otrade las actividades querealiza
laTV Serrana. Surgié como un medio de difusion de las obras realizadas por sus
creadores y se convirtié en un mecanismo de retroalimentacion que permite
interactuar con su teleaudiencia en los lugares méas apartados de las montafias
orientales. En la Cruzada, que se realiza anualmente, se presentan las muestras
audiovisuales que periddicamente hace la TV Serrana en las comunidades mas
cercanas a su sede.

7 Actuamente la TV Serrana cuenta con dos de €llos en 0s municipios montafiosos de
Bartolomé Maso y Buey Arriba.

8Diez, D., «DelaTelevision Serrana», mimeo, 2005.
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Las muestras audiovisuales son €l espacio creado para estrenar las obras redliza-
das. Su sentido especial tiene que ver con que los materiales producidosincluyen
alos miembros de las comunidades donde se presentalamuestra. Asi |os protago-
nistas experimentan lasensacién de versereflgjados en las pantallas de tel evision.

Pero la Cruzada no sdlo presenta los documentales y programas que redizala TV
Serrana: también se muestran los trabgjos de la Escudla Internacional de Cine'y
Television de San Antonio delosBarios, peliculasdel Cine Cubano, seredlizan charlas
debate, talleres con los nifios sobre el mundo del audiovisua, lalectura, € cuidado
ecol6gicoy losjuegosque promueven laimaginacién deloshabitantesdelas serranias.
Este espacio se utilizaparadebatir lostemas que le preocupan alos campesinos como
la siembra, las plagas, las inundaciones, € cuidado del medio ambiente y ademés
posihilita la aparicién de nuevos temas que seran objeto de futuras producciones.
Cerca de 50.000 espectadores de unas 400 comunidades serranas han asistido a las
casi 600 muestras en las que se exhibieron, hastalafecha, 419 titulos.

Lo nuevo a veces es dificil de aceptar

«Hubo quien dijo quela TV Serranaibaa durar tres meses. Hoy la gente vivey
trabaja ali. Todo esta en un solo lugar y yalleva 12 afios», sostuvo Daniel Diez
durante su paso por Buenos Aires. En sus presentaciones el realizador se afirmé
en la necesidad de hacer lo imposible, y mas, para poder sortear las resistencias
que siempre trae lo nuevo.
Yo tengo laimpresién de que existelo que sellamala Comision Internacional de Obst&
culos, que no tiene congresos ni estatutos; sus miembros no se retinen ni se ven nuncay
todos soniguales. Siemprete dicen: «no se puede, esto esmuy dificil, déjameel proyec-
to aqui quelo voy aleer y al final no hacen nada». En todas partes existe y en mi pais
también. Esto tiene que ver con conceptos, en mi opinion, viejosy que hicieron mucho
dafio: separar lo politico de la creacion artistica. Y esto es una barbaridad. T puedes
estar mostrando |o que politicamente puede ser laideamas genial del mundo pero si no
latransmites con arte... Eso |0 aprendimos de Santiago Alvarez. Esa era su esencia.®
Lo que Diez llama Comisién de Obstacul os no entendia, allapor 1993, el proyecto
delaTV Serrana. Hoy los campesinos hablan de ella como «su tel evisién», como
el medio quelosayud6 amejorar el sistemade aguade lapoblacion, el decalles, el
de comunicacionesinternas. «El trabajo con lacomunidad no es sélo paramostrar
sumusica, su baile, sino también paraayudarla. Por ggemplo cuando selediceala
fabricade café quetiene que ver como resuelve el problemaporque se esta conta-
minando el rio. Hay gente que aveces no entiendey hay que darle elementos para
guelo comprenda», explica.
Hoy toda Cubaconocelavidadel hombre enlamontafiaatravésdelaTV Serrana,
que se proyectay transmite por latelevision nacional. Estaformade hacer televi-
sién comunitaria, televisién de barrio, constituye actualmente la iinicaexperiencia
con estas caracteristicasen todalaisla. Se estatrabajando para montar unanueva
television en la Sierra del Escambray, en el centro del pais, y se han realizado

9Diez, D., intervencion durante lacharlatitulada «<Experienciadelatelevision...», op. cit.
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conversaciones con el rector delaUniversidad de Pinar del Rio (en el oeste cuba-
no) porquealli existe unlugar que puede ser propicio paradesarrollar laexperien-
cia. El suefio de los participantes es la construccion de una red de televisiones
serranas que se extienda incluso mas alla de las zonas de montafia.
Yo creo mucho en este tipo de trabajo porque nos acerca més a la gente, recibimos
respuestas mucho més directas. Y 10s que trabajamos en esto podemos llegar a pal par
realmentelaproblematicadelagente. Cuando uno trabajaenlatelevision nacional, llega
aloslugares, filmay luegolo sacan en el noticiero. Pero cuando unoviveen el lugar, anda
por él, sufre con la gente, es uno capaz de hacer una obra mucho més profunda, mas
enriquecedora.’?
La television como medio de creacion artistica, latelevision a servicio de las
necesidades populares, la television para la participacién nos ofrece entonces
otro model o de comunicacional enfrentado al hegemdénico. Un modelo comunita-
rio que, como sefialaDiez,
en Latinoamérica muchas veces se realiza en condiciones sumamente dificiles, sin el
apoyo que en mi caso me da la Revolucion Cubana. Pero «solo el amor engendra la
maravilla», como dice Silvio Rodriguez. Hay quetener tremendo amor parahacer eso. Es
que cuando lagente quierey amaunaidea, luchapor ella. Esa es una delas ensefianzas
gue nosotros los cubanos siempre hemos recibido.

Bibliografia
Diez, Daniel. «DelaTelevision Serrana», mimeo, 2005.

Diez, Daniel. «Experiencia de la television cubana de la Sierra Maestra». Intervencion
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septiembre de 2005.

10 Idem.
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Maria Cecilia Fernandez

De las radios libres a la red Telestreet:
una genealogia de la comunicacion alternativa en lItalia

En los afios 70 la dictadura comunicativa se basaba en la dictadura politica,
hoy la dictadura politica se basa en la dictadura comunicacional

Franco Berardi (Bifo), intelectua-militanteitaliano

Dictadura y homologacion del imaginario mediatico

Laprivatizacion del sistema publico de mediosen Italiatiene sus origenesafines
delos afios ‘ 70, cuando un abogado milanés se lanzo al negocio de lacomunica-
cion comprando televisioneslocales, editoriales, semanarios graficosy agencias
de publicidad consolidando, amediados delos afios‘ 80, el imperio Fininvest, un
holding empresarial manejado por el actual Presidente del Consejo de Ministros,
el sefior Silvio Berlusconi.

Hasta el afio 1975, los medios italianos eran estrictamente de gestion publica-
estatal. Esta situacion fue modificada mediante unaley que prohibid, ese mismo
ano, el monopolio estatal, permitiendo laliberacion del espectro radioeléctricoy
abriendo la posibilidad a la explotacién comercial o bien a proyectos de
autoorgani zacién politico-social, como fueron las experiencias de las méas de 300
radios libres independientes que proliferaron por todo Italia a fines de los afos
‘70, constituyendo un proceso de autonomizacion y sustraccion de la comunica
cion delavalorizacién mercantil capitalista.

Desde la dptica de los movimientos sociales, aquel periodo delos afios 70 puede
ser analizado en dos momentos:

1) Un momento de rupturaque se dio con laemergenciade un tipo de organi zacion
politica autébnoma por fuera de las estructuras y de la légica de los partidos de
izquierda. Crisisdel paradigmadelaizquierdamarxista-leninistay delaestrategia
del partido de vanguardiacomo formadelatomadel poder estatal. Este movimien-
to se identificd con el nombre de Movimiento del “77 y representé un abanico
amplio de experienciasy sujetos politicos -joven proletariado, movimiento femi-

1. Fininvest surge en 1961 como un emprendimiento inmobiliario; en 1977 compra el
periddico Il Giornale; en 1978 crea Telemilano; en 1979 crea Reteitalia, unaempresa que
vendeprogramasdetel evision; en 1980 Telemilano pasaaser Canal 5 CadenaNacional; en
1981 creaProgrammaltaliay Videotime, productorasdeprogramasparatel evision. Ademas
tiene un banco de crédito, unaradio, servicios de Internet y canales tematicos digitales.
Mediaset, Mondadori y Mediolanum cotizan en labolsade Milan. Y como dice su portal:
«El grupo Fininvest es uno de los mayores holding de |os grupos multimediaticos a nivel
internacional ; opera en posicion de liderazgo en |os sectores tel evisivos comerciales con
Mediaset, enel editorial conMondadori, enel cineconMedusay enel deporteconel Milan».
Més informacion ver: www.fininvest.it
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nista, grupos contraculturalesy movimiento operario defébrica-, quienes conflu-
yeron en estructuras auto organizadas, consecuencia de una recomposicion so-
cial y cultural enlasociedad italiana.

Haciafinesdelosafios 70, €l pasaje al model o productivo postfordista-laciencia,
la informacion, el saber técnico y la comunicacion linglistica pasan a ser gjes
centrales de la economia capitalista- pregono el surgimiento de nuevas fuerzas
productivas -trabajo intel ectual einmaterial- que entraron en relacion con nuevas
formasdel trabajo —flexibilizaciony precariedad-. Las capacidadesy las habilida-
des cognitivas fueron las nuevas fuerzas del trabajo que, bajo nuevas condicio-
nesde precariedad laboral, hicieron surgir lafiguradel proletariado juvenil identi-
ficado con dichos condicionamientos sociales.?

2) El otro momento al que nos referiamos mas arriba es un momento de continui-
dad con el primer ciclo de luchas auténomas obrero estudiantil post 68. El movi-
miento del 77 tuvo su correlato historico con el «68 largo» italiano, que se extendio
hasta el 73, periodo en el cual el movimiento obrero estudiantil desat6 un fuerte
conflicto social, experimentando practicas de rechazo al trabajo, confrontaciones
callgjeras y ocupaciones de fabricas y universidades.

Paral elamente a ese momento &l gido deluchas sociales se produce, desde el ambito
contracultura, un fuerte cuestionamientos a los medios de comunicacién y a la
industriacultural de masas experimentando el uso delapalabracolectiva. Lastécni-
casdel subvertising-desvioy regpropiacion del lenguaje publicitario y massmediético-
grafiteaban las paredesy la estética de |as publicaciones, volantes e intervenciones
callgeras. El ataque alamassmediati zacion delasociedad teniasu campo de batalla
laguerrillacomunicativa. El uso del lengugjey delapalabrainauguré formas efecti-
vas de contestacion semidtica, reactualizando el ideal estético del histérico movi-
miento de las vanguardias artisticas. Siguiendo con esta tradicion de experimenta
cion con € lengugie y de fusién arte/vida en lo cotidiano, €l «ala creativa» del
movimiento del ' 77 retoma dichaactitud artistico politica haciendo uso de los nue-
vos medios electronicos de laépoca. El caso de las emisoras radiofénicas de bagjo
costo -ademés de la maquina offset y la cinta de video- constituyd un gjercicio
préctico de produccién de medios alternativos de comunicacién.

La situacion abierta por los medios independientes en los afios ' 70 puso en jaque la
mercantilizacién del proceso comunicativo atravésdelacua losmedioseran conside-
rados objeto de consumo y disfrute pasivo. Lamentablemente aquellas experiencias
comunicativastuvieron su ciclo de auge, expansion'y decadencia, sufriendo aprinci-
piosdelosafios’ 80-a igua qued resto del movimiento socid auténomo- alanamientos,
persecuciones, decomisosyy cierre de lamayoriadelas radios libres. Muy pocas son

2. «El posfordismo, en Italia, hasido el bautismo del denominado ‘ movimiento del ‘77, o
seadelasduras luchas sociales de unafuerza de trabajo escol arizada, precaria, movil, que
odiala‘ética del trabajo’, se contrapone frontalmente a la tradicion y ala cultura de la
izquierdahistoricay sefialaunaclaradiscontinuidad respectoal obrerodelalineademontaje.
El postfordismo se inaugura con revueltas». Paolo Virno, Virtuosismo y Revolucion. La
accion politicaen laeradel desencanto, Traficante de Suefios, Madrid, 2003.
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las radios libres -anadgicas- que quedan de agquella época de revolucién en € dial.
Actualmente se han replicado experiencias similares en e ciberespacio, haciendo
radio streaming -radio por Internet- alojadas en software libres no propietarios.®

Enlosafios 80 sevivi6 unafase de «contrarreformax politica,* expresion del proyec-
to neoconservador que acompario el proceso de privatizacion del sistemade medios
publicos. En eseperiodo 1l Cavalieri logré crear unamaguinasemidticaaimageny
semejanza de su posterior proyecto de gobierno neoliberal que se concret6 con las
dosfases de su gestion: de 1994 hasta el 1996 y desde el afio 2001 hastalafecha.

Actualmente el grupo Fininvest controlael 97% delaemision televisiva, mas del
50% de la produccién editorial y el 80% de la produccién publicitaria.
Especificamente en el sector televisivo, controla mediante un duopolio entre la
RAI y el grupo Mediaset® |as seis cadenas de tel evision masimportantes -aescala
nacional- y demayor audienciaen Italia: lostrescanalesestatales (RAI 1,2y 3),y
lostres canales privados Rette 4, Canal 5 eltalial.

3«El término softwarelibre (programainforméticolibrey dedominio pablico) fueacufiado
por Richard M. Stallman, fundador de la Free Software Foundation (...) A diferenciadelo
que sucede con el software propietario cuyo Unico objetivo eslarentabilidad econdmicay
no el hacer buenas herramientas, lacomunidad de software libre se empefiaen labusqueda
de unabuenaadecuacion entrelas necesidadesyy el propio producto, esto es, buscaalavez
lacalidady la€ficienciasocial queotorgalalibertad deuso (...) El softwarelibreserefiere
alalibertad delos usuarios paraejecutar, copiar, distribuir, estudiar, cambiar y mejorar el
softwareinformético. Lascuatrolibertadesbasi casquearticulan alosusuariosdel software
libre son: Libertad O: lalibertad de usar el programa, con cualquier propdsito; Libertad 1:
lalibertad de estudiar como funcionael programa, y adaptarl o atus necesidades. El acceso
al cadigo fuente esunacondicion previaaesto; Libertad 2: lalibertad dedistribuir copias,
conlo quepuedesayudar atu vecino; Libertad 3: lalibertad demejorar el programay hacer
publicaslasmejorasalosdemés, de modo quetodalacomunidad se beneficie. El acceso al
codigo fuente esrequisito previo paraesto. El software libre no es necesariamente gratis,
aungue en su mayoria puede ser copiado sin costo desde internet. En términos de derecho
de copia(copyright) esta protegido por laGeneral Public Licence (GPL) que esunasuerte
decopyleft: All right reversed (todoslosderechosal revés). A diferenciadel copyright, que
protege la propiedad frente al uso, el copyleft protege el uso libre frente ala propiedad e
impide que nadie se apropie o limite la libre circulacién del saber», citado de http:/
mexico.indymedia.org/herramientas. Paramayor i nformaci 6n: www.gnu.org

4 «_a obra maestra de la «contrarrevolucion» italiana reside en haber transformado en
requisitosprofesionales, ingredientesalaproducciondeplusvalory fermentodel nuevociclo
de desarrollo capitalista, las inclinaciones colectivas que, en el «<movimiento del ‘77", se
presentaban, en cambio, como antagonismointransigente. El neoliberalismoitalianodelos
afos ochenta es una especie de 77 invertido. Y al contrario: aquella antigua estacién de
conflictos continta representando, todavia hoy, la otra cara de la moneda postfordista, l1a
cararebelde. El movimiento del 77 constituye, por usar una bella expresion de Hannah
Arendet, un «futuro alaespalda», el recuerdo de aquello que podriaser lasluchasdeclase
prossime venture», ibidem.

5Mediaset esel grupotelevisivodeFininvesty estdcompuesto por lastrescadenasprivadas
nacionalesmésimportantesdeltalia: Canal 5, Rette4 eltalial. Masinformacion ver portal
Mediaset: www.mediaset.it
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Pero lacomicidad de este espectacul o alaitaliana—haciendo referenciaal paisde
lacomediadel artey del melodrama- tiene un sentido estratégico, donde los pode-
res econdmico y comunicativo se han fusionado con el poder politico, llegando a
consolidar una dictadura mediatica en manos de un grupo financiero y politico
publico-estatal. Como se preguntan Berardi, Jacquemet y Vitali (2003),
¢Por qué ha podido identificarse la mayoria de la poblacion italiana con un poder que
hace un uso arbitrario de |as palabras, estableciendo su significado de modo aleatorio y
ambiguo, siempre redefinible, sin el menor respeto por lareferencialidad y la «verdad
objetiva»?(...) ¢Porqué parece que Berlusconi tienelallave parahablar el lengugjedela
pospoliticaquelaizquierdaignora? Conviene queno olvidemos que este sefior viene del
mundo delapublicidad con Publitalia.
Enltalia, e discurso neolibera sintetizado en el poder econémicoy politicodelafigura
de Berlusconi logré congtituirse en hegemonico mediante herramientas mediéticas,
publicitarias y estrategias de marketing palitico. La construccién de un imaginario
socia acorde alos nuevos estilos de vidadel mercado produjo identificaciony senti-
dossociales. El proyecto neoconservador, en € caso italiano, acercd un nuevo tipo de
dominacién cultural. Consenso basado en € discurso massmediético y publicitario,
las operaciones ideolégicas de dichos discursos han invadido € tiempo psiquico,
emotivoy creativo delossujetos. Laindustriadel infoentretenimiento configuré suje-
tos espectadores que consumen sus propias miserias de vida ordinariaatravés de la
massmediatizaci 6n de sus experiencias cotidianas.
El discurso de los medios produce larealidad -antes que negarla o tergiversarla-
mediante la manipulacion de los deseos y |os afectos que son parte constitutiva
de los sujetos sociales. Por gjemplo, cuando en una publicidad aparece un joven
gecutivo volando en un skate por la ciudad de Roma con su nuevo teléfono
celular, disponiblelas 24 horas paratrabajar. Estapublicidad en primerainstancia
vende un celular, pero en segundo lugar vende un estilo de vidalaboral identifica-
do con las nuevas formas del trabajo flexible y precario, imprescindibles en este
contexto neoliberal.
Berlusconi ha asimilado profundamente laldgica de la publicidad y hatrasladado ala
comunicacion politicael estiloy lastécnicasdeeselenguaje... Laobramaestralinguistica
del capital estd en lapublicidad, en un flujo de enunciados desvinculados de cual quier
pretension de verdad, capaz de crear sugestiones, de construir mundos ficticios, de
capturar el deseo social, de movilizarlo y explotarlo. La publicidad hace hablar a los
sentimientos, despiertaemociones, provocaidentificacionesinconscientesy las somete
alapersecucion deun objetivo queen primer lugar escomercial, pero queaun nivel mas
profundo esideoldgico (Berardi, Jacquemet y Vitali, 2003).
Es a partir de estos nuevos condicionamientos culturales que debemos repensar
los modos de aborda el discurso massmediético.
En primerainstanciadijimos quelos medios méas que manipular larealidad son un actor
-politico semidtico- que ingtituye un tipo de realidad. En este sentido los medios -en
términosideol 6gicos- ayudan aconformar unimaginario social acordealaformacion
socia ingtituiday en institucion. Los medios son dispositivos para la consolidacion
de un modo de estar en € mundo, o sea son parte de la configuracion de un orden
socia determinado y adeterminarse. Pero |os medios no son sélo herramientaparala
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hegemonia, sino que ademas son —nuevamente en términosideol égicos- productores
deuntipo desubjetividad socia, lallamaremos subjetividad espectacular o mediética.
Histdricamente, |os medios de comuni caci6n de masas entabl aron unarelacion de
poder muy particular, llegando a naturalizarse en la relacion emisor-productor y
receptor-consumidor, con todo |o que esto significa en términos de quiénes —qué
sujetos sociales- pueden acceder alaproduccion social de sentidos|egitimos. Por
eso hay que desterrar de los medios dicharelacion de poder -asimétrica-, de pro-
duccién comunicativa, y paraello hay que pensar en los modos técnicosy socia-
les de poder subvertirla y/o anularla. Muchas experiencias se han desplegado a
nivel histérico: desde los fanzines, las publicaciones underground, las radios
libresy los grupos de video-activismo en |os movimientos contraculturales de las
grandes metropolis de |os paises centrales, hasta las radios y televisiones comu-
nitarias y los grupos de cine politico desarrollados junto con los movimientos
socialeslatinoamericanos. El ge principal hasido —y sigue siendo— dejar de ser
sujeto consumidor para devenir en sujeto productor de comunicacion social.

En €l caso italiano, los elementos que constituyen una reactualizacion de aquella
genealogia comunicacional aternativay/o comunitariatienen que ver con varios
factores de cambio y transformacion social que se han suscitado en el orden
tecnol égico, politicoy cultural. Enmarcados, todos, en un proceso de privatizacion
y concentracién de los medios publicos -estatales y/o privados- de ese pais.

Crisis de la comunicacion de masas

Enlosafios* 90, paralelamente alaconcentracion mongélicadel sistemade medios
y frente ala teledictadura del grupo politico-econémico de Berlusconi, se dio un
fenémeno comunicacional que puede ser analizado en términos de ruptura, con la
formacion del llamado «movimiento de movimientos» global que, desde 1999, viene
interviniendo con acciones publicasy foros de debate contralas cumbres del G8.
En el «<movimiento de movimientos» conviven multiplicidad de actores sociales-
sindicatos, movimientos ecologistas, ONGs, partidos de izquierda, movimientos
sociales anticapitalistas, etc.- que reaccionan contralas politicas neoliberales de
los poderes econémicos y politico financieros que dominan anivel global. En el
caso italiano se produjo unareactualizacién de las diferentes tradiciones politicas
dentro de laizquierda extraparlamentaria, principalmente del movimiento de las
autonomias.

Por otraparte, anivel comunicacional el movimiento global influy6 en las organi-
zaciones italianas a través del uso de las nuevas tecnol ogias basadas en la ética
hacker de los medios abiertos y autogestivos, y del compartir los saberesy los
recursos, produciendo una proliferacion de redes de comunidades virtuales que
articulan en el ciberespacio. El modelo delacomunicacion -abierta, reticular, des-
centralizaday no jerarquica- inaugurada con dichas ciberexperiencias desecha, y
pone en cuestién, el paradigma de la comunicacion tradicional -cerrado,
unidireccional, centralizado y jerarquico. La coordinacién politica a través de
mailings, la creacion de servidores y sitios web autogestivos y los grupos de
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contrainfomacién virtual han puesto a disposicién de los usuarios-productores
material simbdlico nutritivo a través del cual el movimiento produce ideas,
(inyformacion, proyectos, experiencias, coordinacion, encuentros, debate y re-
flexion.®

EnItalia, laciberculturao € ciberpunk seinsert6 desde susinicios en experiencias
contraculturales, politicas y sociales auténomas -como en € caso de los centros
sociales, lugar de experimentacion en video, informéticay misica, etc.- herederas
del movimiento del ‘ 77. En estetipo deterritorioslocal/global y virtual/espacial se
crearon las primeras comunidades virtuales, las cuales através de laautogestion y
lacooperacion del conocimiento técnico-informético entrelos usuarios-y mediante
el desarrollo de sistemas de software libre no propietarios- han podido crear servi-
dores autogestivos donde se albergan paginasweb -y todo tipo de material informa-
tivo- para la produccién, difusion y distribucion -en diferentes formatos: textos,
audiosy videos- de todas las producciones simbdlicas de los movimientos.

El primer servidor italiano fue I sole nellarete,” que albergalas paginas web de mas
de 100 centros sociales. Luego nacié € sitio web contrainformativo de Indymedia
Italia,® siendo parte de lared global de Indymedia, inspirada también en la ética
hacker y siguiendo el modelo abierto de publicacion donde «cada persona es un
corresponsal». Méstarde nacio €l servidor milanés autistici/inventati,® que alojaa
paginas web de movimientos y colectivos que trabajan sobre las cuestiones de la
precariedad laboral y de las nuevas tecnologias. Otro servidor reciente es, por Ulti-
mo, Indivia,*® producido por un grupo de informaticosy programadores bol ofieses.

El mediactivismo

Nosotros hacemos autogestion, no television. Vehiculizamos, a través de la
television, la practica de la autogestion que resguarda no solo al video, sino
al hacer politico, trabajar sobre €l video social... A mi lo que me apasiona es

la practica, no me interesa que telestreet obtenga una canal nacional.

L uca, compafiero de Teleimmaigni?, televisién de barrio.

La arquitectura que supo desplegar la auto organizacién comunicativa en el
ciberespacio puso en cuestion el modelo de la comunicacion de los medios de
masas, el monopolio mediéticoy lateledictaduraitaliana, ademas de poner frenoa

6 Sin caer en una mirada tecnologicista, entendemos que la tecnologia -que no es un
instrumento neutral - debe ser analizadaen suscondicionesdeproducciony desarrollo social .
Por tal motivo hacemos referencia a los movimientos de auto organizacion que se han
desplegado anivel virtual delamano delaéticahacker y, desdelosafios 90, alas précticas
delacibercultura

7 http://www.ecn.org
8 http://www.italy.indymedia.org

9http://www.autistici/inventati. En Argentinaesteservidor albergalapaginadelamasacredel
Puente Pueyrredon http://www.masacredel puentepueyrredon.org quesigueadiario €l juicio
alosresponsables de larepresion y los asesinatos de Dario y Maxi €l 26 dejunio del 2002.

10 http://www.indivia.net



los intentos de colonizacion de Internet por parte de la industria del
infoentretenimiento.** El modelo socia desarrollado en Internet, asaber: rizomético,
descentralizado y no jerarquico, basado en la éticalibertaria hacker («hacélo vos
mismo»), puso en discusion la produccién broadcasting de la comunicacion de
los mediostradicionales:. radio, ciney television.

Especificamente, el model o de comunicacion delatelevisién de masasfuey sigue
siendo aln el prototipo de medio autoritario por excelencia de la modernidad.
Histéricamente ha generado un tipo de relacion social jerarquica (por los niveles
dedivision del trabgjo y las formas de toma de decisiones que hay entre produc-
cion, realizaciony programacion delos contenidos, y por los niveles de participa-
cion que se establecen entre emision'y recepcidn), centralizada y unidireccional
desde un polo de la emision a muchos receptoresy espectacular, donde el sujeto
receptor consume -de forma abstracta y fetiche- su propia experiencia de vida
cotidianamediatizadapor el discurso televisivo.

El pasaje de un modelo de la comunicacién de masas cerradas, unidireccionales,
centralizadasy jerarquicasaotro model o delacomunicacién abierto, bidireccional,
descentralizado y no jerarquico puede ser comprendido siguiendo un andlisis
socio cultural entrelarelacién delasnuevastecnologiasy los sujetos sociales. En
este sentido podemos decir que:

1) A nivel socia hay unarecomposicion en las formasy las nuevas condiciones
del trabajo. La emergencia de nuevas fuerzas productivas da origen a un tipo de
trabajo profesional especializado de caracter intelectual y cognitivo. Este sujeto
del trabajo puede ser definido como «operador semiéticox», quien trabaja con la
informacién, laexpresion artisticay con lastécnicas de lacomunicacion de masas
con el objetivo de producir comunicacion para un mercado de masas. Desde el
punto de vistadelaproducci6n de mercancias nosreferimos también alaprimacia
gue adquieren los bienes simbdlicos: informacién, lenguajey comunicacion. Hoy
| os sectores mas dinamicos de la economia capitalista son las empresas de medios
de comunicacion, las agencias de publicidad y |as productoras audiovisuales, o
sealaindustriadel infoentretenimiento.

2) A nivel tecnolégico, ladifusiény proliferacién masiva de medios de consumo
personal a bajo costo (camara fotografica 'y videocamara digital), los cuales se
convierten en medios tacticos de produccidon comunicativa.

3) A nivel cultural, el mestizaje entre la cultura underground (especialmente el
ciberpunk) y el movimiento social. El mediactivismo también puede ser entendido
como unanuevacultura politi caque concatena practi cas contracul turalesinscriptas
en movimientos social es anticapitalistas.

11 Laconvergenciaentre proveedores de serviciosdered y proveedores de contenidos
delatelevision esuno delos ltimosintentos de col oni zaci n econémicade internet por
parte de la industria del infoentretenimiento. Para mayor informacién vease Berardi,
Franco (Bifo), «Laincesanteguerraentreredy videocracia», en Mediactivismo, Estrate-
giasy précticas dela comunicacion independiente, compilacion de Matteo Pasquinelli.
DeriveApprodi, Roma, 2002.
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Lafigurasocial del mediactivista'? puede ser definida entonces como aquel sujeto
de la comunicacién que rompe la relacion espectacular entre la produccién y la
recepcién delosdiscursos mediéticos. Esaquellafiguraque dejade ser espectador-
receptor y deviene en sujeto productor de comunicacién mediante lareapropiacion
de los nuevos medios técnicos (digitales, informaticos, y lared de Internet) para
hacer comunicacién. El mediactivismo se conectacon € uso tactico delasvigjasy
nuevas tecnologias —analdgicas y digitales- para crear medios de produccion co-
lectivos y autogestivos que intentan sustraerse del proceso de valorizacion capita
lista; emisoras deradioy television anal gicas se concatenan con las comunidades
virtuales de servidores, paginas web y sistemas de software libre -no propietarios.

Siguiendo una ética politica—hacktivista- de medios abiertos, se produce conoci-
miento colectivo con el objetivo deliberar y socializar |os saberesy lainformacion
producida socialmente. Las herramientas del copyleft,*®|os sistemasinformaticos
de codigo- fuente abiertos, y los programas p2p** para compartir archivos han
revolucionado las formas del pensar-hacer (post)comunicacién. Es decir que el
énfasis o la primacia del mediactivismo esta puesto en romper con la estructura/
forma de organi zaci én de los medi os tradiciones de masas. Romper con ladistan-
ciaque se genera entre la produccién y la recepcién-consumo de dichos medios.
Romper con larelacion mercantil del proceso de la comunicacion y eliminar la
relacion histérica de poder que media entre los medios técnicos y |os sujetos
sociales. En este sentido, siguiendo aBerardi, Jacquemet y Vitali (2003),

12 Concepto de origen anglosaj 6n que significa«activistaen/delosmedios». Dichapal abra
seconectaconlacontaminacion queel movimiento social italiano harecibidodel activismo
politico, anglosajony norteamericano, enlossectoresdelacomunicaciony laculturadurante
losafios* 90; especialmente con el surgimiento del «<movimiento de movimientos» global y
laexperienciadel primer centro de mediosen |asanifestaciones de Seattle en 1999. Matteo
Pasquinelli sistematiza las tendencias y actitudes del mediactivismo en politica, dicay
creativa. Ver en Pasquinelli, Matteo, M ediactivismo, Estrategiasy practicasdelacomunica-
cion independiente, DeriveApprodi, Roma, 2002.

13 Lacuestion del derecho de autor ha devenido en problema crucial frente alas nuevas
tecnologias que permiten una (re)produccion del conocimiento ampliada socialmente. La
relacion entre autoria-individual o colectiva- y lasempresasintermediariasen lagestiony
control de las producciones simbdlicas ha generado nuevos conflictos en el campo de la
produccién cultural. La préctica del copyleft

-de tradicion libertaria- apuesta a poner en cuestion cualquier tipo de propiedad en las
producciones pregonando lalibre circulacién sin restricciones de las mismas. A ctual mente
existen un nuevo tipo de licencias copyleft, Ilamada Creative Commons, que tienen por
objetivo construiry compartir legalmenteel conocimiento. LaslicenciasCreative Commons
permiten aautoresy creadoresdefinir las condicionesen que otras personas pueden utilizar
susobras, preservando el derecho de autor pero alavez permitiendo aotros ciertosusosde
|las mismas. Paramasinformaci én: www.creativecommons.org

14 Los programas informéti cos p2p son formas de compartir archivos entre usuarios de la

red. M ediante estossistemas| osusuariospuedenintercambiar texto, audioy videodeforma

gratuita. Para mayor informacion: www.copydown.org, www.weseize.org,

www.genova03.net/moin.cgi/RomaM ateriali, www.inventati.org/mailman/listinfo/mettwsis.
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lo importante en el mediactivismo no es tanto el momento de la emision cuanto el
momento de |a produccidn comunicativay en esto consistiria su método...y lo impor-
tante no esla conquistade las audiencias, sino larelacién comunicativa con | os sujetos
sociales que participan del proceso de comunicacion...lageneracion de comunicadores
soci alescomo agitador es social escapaces, no sol o de ser escuchados, sino sobretodo de
producir procesos de proliferacion delaactividad comunicativa.

La red Telestreet

Construir un gobierno con la television fue una experiencia vencedora y
devastadora. Radicar antagonismo con las imagenes puede ser un desafio
interesante.
Asterix, compafiero de InsuTV, television barrial.
El fendmeno de las televisiones autogestivas italianas surge como reaccion y
rechazo a monopolio mediético y a la teledictadura reforzada luego del 2001,
momento en el cual Berlusconi gananuevamentelas el ecciones nacionalesllegan-
do acontrolar definitivamente el panoramamediatico. Laprimeraexperienciasur-
gi6 en Bolofia, OrfeoTV, constituida por un grupo de intelectuales, militantes y
universitarios entre los cuales algunos ya habian participado en las experiencias
delasradioslibres delos afios * 70.
OrfeoTv comenzo atransmitir a principios del afio 2002 desde un local alacalle,
usando o que se denomina «cono de sombra», una especie de zona liberada que
por interferencias geogréficas (edificios, colinas, etc.) no puede sintonizar en un
lugar determinado lasefial de aire de un canal; entonces esreutilizada—dicha sefial-
parahacer unatelevisién barria. Estefueel caso de OrfeoTv con el canal 59. Técni-
camente se conté con un transmisor de 0.07 vatiosy se utiliz6 unaantena de recep-
cién como emisora, cubriendo aproximadamente unos 300 metros alaredonda.
El objetivo estratégico de OrfeoTv era crear, en base al paradigmade lared, un
proyecto de postelevision. ¢Qué significa esto? Lacreacion de micro antenas por
barrios, constituidas por grupos de video-activistas que mediante un trabgjo lo-
cal-barrial se conectasen en red anivel global-nacional con otrosgruposcon el fin
deintercambiar, socializar, cooperar en conocimientos, producciones audiovisuales
y recursos técnicos.
Ciertos objetivos fueron concretados mediante dos encuentros realizados duran-
teel 2002y el 2003: Eterea 1y Eterea 2. En dichos encuentros selogré consolidar
y dar funcionamiento aunared nacional, hoy |lamada Tel estreet, que trabajame-
diante una paginaweb® y unalistade mail abiertadonde se articulan las diferen-
tes experiencias que van surgiendo. Telestreet cuenta con su propio archivo vir-

15 La pagina http://www.telestreet.it tiene una portada editorial a estilo Indymedia con
informaciondiaria. A un costado hay unasecci6ndedocumentosconlinksadiferentesareas:
legal, técnica, circuito telestreet, informesy balances sobrelos encuentrosde lared. Etera
1y 2, el casojuridicodeDiscoVolante, Resefiadediarios, Radiotel estreet, areainternacional.
Luego linksalos Gltimos videos del archivo digital telestreet/ngvision; del otrolado dela
columnainformacion delosultimosarticulosel foro dediscusiony luego el mend principal
(naticias, links, mailing list, buscador, documentos, chat, etc.).
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tual audiovisual —alojado en su pagina web- ademas del proyecto Ngvision,®
creado por un grupo de activistasinformati cos que colaboran con lared Telestreet.
Laparticularidad de Ngvision es que todo usuario puede subir —ademas de bajar-
material audiovisual, ya que cuenta con un sistema preparado paratal fin'y por
una licencia copyleft: creative commons. Este archivo aspira a ser un lugar de
visibilidad y acceso de todas las autoproducciones audiosivuales, una herra-
mienta de intercambio de todos |os material es audiovisuales a disposicion de las
televisiones locales, y un espacio de cooperacion y concatenacion de todas las
experienciasdevideo digital anivel loca/global.

El objetivo del proyecto Telestreet intenta que cada experiencia que va surgien-
do no quede aislada del resto, ni marginada ni circunscripta solamente a un
trabajo local-barrial, sino incentivar -mediante la propagacion viral del fendme-
no- el surgimiento de mastelevisionesbarrialesen ciudadesy regionesde Italia.
El objetivo escrear lamayor cantidad de microantenastelevisivas posible, des-
centralizadasy articuladas en red, para poner en cuestion al poder centralizado
delateledictadurapublica-privadaitaliana. Yaque «el proyecto detelestreet es
intentar, primero de todo, multiplicar |os puntos de emision paracrear el contac-
to con el territorio, porque el problema no es de acceso a un canal, sino de
produccion y de distribucion».’

Actua mente existen mas de 100 proyectos microtelevisivosque searticulanenla
red Telestreet. En ella conviven multiplicidad de sujetos y formas de pensar la
television. Depende mucho de lastradiciones politicas de donde vengan cada una
delasexperiencias. Hay grupos que seidentifican con el movimiento social auté-
nomo, otros con lasinstitucionesy las asociaciones culturalesy el tercer sector,
otros con los grupos artisticos y realizadores independientes que quieren hacer
del medio un uso més estético y performativo, otros con vecinos y vecinas que
quieren crear un circuito cerrado de television parasu edificio, y hasta hay algu-
nas personalidades ligadas a partidos politicos locales que tienen intenciones
mas clientelares de uso del medio. Es decir, las intenciones son muy variadas y
van desde un uso ludico y performativo hasta aquellos que desde |o comunitario
aspiran a cambios subjetivos, pasando por usos mas instrumentales del medio
con objetivos politicos corporativos.

En un mail de noviembre del 2004, un integrante de una de las televisiones se
preguntaba qué habia sido hasta ahora el «movimiento telestreet»: si una expe-
rienciamediactivista, mayormente politizada en la ciudad; un medio deinforma-
cion de base en pequefios barrios; un vehiculo de critica a monopolio de la
informacion que haintentado generar conflicto en el campo de la comunicacion
social; un nuevo medio paraarchivar imagenesy momentos rel ativos alos movi-
mientossocialesy alavidacotidiana; un medio capaz de activar subjetividad mas

16 Lared Telestreet y el archivo Ngvision ganaron el segundo premio, Awar of distinction,
en lacategoria de «comunidad digital» en Prix Ars Electronica 2005 en Liz Austria. http:/
/www.ngvision.org

17 Entrevistaal uca, integrante de Teleimmagini?
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alladelapolitica, y/o unaplataf orma paracompartir saberesy nuevas habilidades
técnicas, sobre todo informaticas.
Se pueden considerar todos estos puntos vista del fenédmeno como parte de lo
gue, en cierta manera, ha sido hasta ahora las experiencias de las telestreet. Y si
bien todaviano se ha creado una plataforma de principios en coman apartir dela
cual funcionay se organizalared Telestreet, igualmente es pertinente hacer una
reflexion sobre cdmo vino funcionando hasta ahora y sobre ciertos acuerdos
implicitos-o explicitos- con los que se movieron:
1) En primerainstancialastel estreet reafirman el derecho social alalibertad dela
informacion, la expresion y la comunicacion de todas las personas, ciudadanos,
organizaciones sociales, cooperativas, etc.
2) Lastelestreet aspiran a desarrollar canal es de produccién, distribucién, inter-
cambio y documentacién de las producciones y experiencias audiovisuales.
3) Siguiendo el paradigma de lared, lastelestreet intentan respetar 10s principios
de cooperacién y socializacién entre los colectivos participantes, reforzando la
ideadel compartir los saberes, lainformacion y las herramientas tecnol égicas,
4) Lastelestreet enfatizan y buscan lasvias paralaformacion y autoformacién en
los saberes cientificos-técnicos, potenciando lainteligencia colectiva, con €l ob-
jetivo de eliminar ladependenciade unadivisién social del trabajo sustraida his-
téricamente por €l model o de produccién capitalista.
5) Lastelestreet mantienen unavision criticadel discurso medidticoy del (bio)poder
gue éstos generan, a ser dispositivos para la hegemonia de ciertos sentidos
sociales. Asumen que el discurso de los medios produce un tipo de sujeto espec-
tador pasivoy queel rol principal delastelevisionesde barrio eslograr cambiar y/
o modificar dicharelacion asimétricaentre productor y consumidor, haciendo del
medio de consumo un medio de produccion de comunicacion desde la base.
6) Las telestreet intentan mantener una relacion concreta de produccion social
entre mediosy movimiento social, y entre mediosy comunidad vecinal. Es decir,
trabajan desdelo local y territorial paraarticular conlo global y/o regional.
7) Lastelestreet impulsan la creacion de producciones audiovisual es basadas en
principios éticos antirracistas, antisexistas y antifascistas.
Si bien se puede sintetizar que el fendmeno de telestreet ha sido hasta ahora un
ataque alaconcentracionilegal delacomunicacion en un grupo publico-estatal y
financiero, también cabe resaltar que hasido unacriticapréacticaal dispositivo de
comunicacion de masas, sintetizado en el modelo de la television basado en el
sistema broadcasting. La convergencia y recombinacion del viejo soporte
televisivo con las nuevastecnologiasy el model o tecnocomunicativo inaugurado
por lared telematicaabrieron laposibilidad a experimentar nuevas formas de pen-
sar y hacer television, no similesalatelevision comercial y estatal de masa desa-
rrollada histéricamente en lamodernidad.
Citando nuevamente aBerardi, Jacquemet y Vitali (2003),
lastelevisionesdecalle(...) no son unanuevaformadetelevision, no son un ejemplo de

television democraticaeinnovadora. Seinsertan, masbien, en un proceso dedisolucion
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del dispositivo televisivo. Son experimentos de concatenacion tecnocomunicativa
postelevisiva. Las televisiones de calle reaccionan en primer lugar contra la dictadura
medi&tica, pero no tratan de contraponer unatelevision mejor quelaexistente. Se propo-
nedifundir un comportamiento comunicativo nuevo: un comportamiento fundado enla
produccion colectiva y en el intercambio en red. Y se proponen afirmar el carécter
publico del espacio comunicativo, el derecho areapropiarsedeél, el derecho aviolar los
limiteslegalesy econdmicos que han establecido |os monopolios de lamente.

El proyecto TCAP: Television Comunitaria de Acceso Publico

En paralelo al proyecto delastelevisiones de barrio surgié otralinea de interven-
cion a respecto: la creacién de televisiones comunitarias de acceso publico
(TCAP’s) quetiene como punto de partida el reconocimiento legal y laobtencién
de recursos técnicos, econémicos y de formacién financiados por la administra-
¢ion pablica-comunal, provincial o regional- con el objetivo de construir televi-
siones ciudadanas. Lainiciativa surgio de algunas televisiones de barrio del cir-
cuito Telestreet -Orfeo TV y Ottolina TV, mas precisamente-, quienes vieron la
posibilidad de abrir un espacio politico intermedio entre las televisiones
autogestivas barrialesy las televisiones comerciales localesy las cadenas nacio-
nales concentradas de |a tel edictadura de Berlusconi.

Estaterceraviade trabajo comunicacional seinscribe dentro del discurso publi-
co-estatal, einvolucraen dicho proyecto a ciertos actores de la «sociedad civil»
italiana: ONGs, asociaciones, cooperativas, circulos culturalesy sociales, etc.
Su model o de referencia han sido las experiencias desarrolladas en otros paises
-EEUU, Canad4, norte de Europa- afinesdelos‘ 80y principiosdelos‘90 bajo el
concepto de open channel (canal es abiertos), que son basicamente tel evisiones
cogestionadas entre las organizaciones del tercer sector y las instituciones es-
tatales locales. Las TCAP son «televisiones de los ciudadanos, hecha por los
ciudadanos».*®

El proyecto concreto que da marco a esta propuesta de television civica es la
experienciaque viene desarrollando —desde el afio pasado- OrfeoTv con lamuni-
cipalidad de Peccioli (Provincia de Pisa, Regién de Toscana). El objetivo de esta
primer TCAP es crear un grupo de redaccion integrado por actores locales que
tengan laintencion deinvolucrarse con dichainiciativa -lapropuesta es de carac-
ter plblicay abierta- y a su vez, ser financiada por la administracion publica de
Peccioli, ademas de contar con el apoyo técnicoy laexperienciade OrfeoTv, que
dictaralos cursos de formacion.

Segun unintegrante de OrfeoTV, «laventgjaestéactical(...) Usando un canal pabli-
co propondremos nuestro modo de hacer comunicacién (...) Llevar al ambito ofi-
cial, institucional, un mundo que no es ni el oficia ni €l institucional, porque
nosotros cuando demos el curso de capacitacion enseflaremos como usar €l me-
dio, como hacer las grabacionestelevisivas, como hacer informacion, donde bus-

18 Articulo de Ambrogio Vitali de OrfeoTv, publicado en el sitio de telestreet:
www.radioalice.org/nuovatel estreet
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car, con quiénes contactarse, e introduciremos nuestra filosofia comunicacional:
lade compartir losrecursos, el conocimiento, y los material es audiovisual es».2°
Béasicamente, esta nueva propuesta se nutrira —en cierta manera- de la experiencia
desarrolladapor € circuito Telestreet. Y s bien, € proyecto de Peccioli TV estaensu
base de preparacion —todavia no se han concretado las transmisiones- ya cuenta.con
laautorizacion del Ministerio de Telecomunicaciones para obtener lafrecuencia®
Por otra parte, la propuesta de las TCAP’s puede ser analizada como unaderiva-
cion del fendbmeno de lastel estreet, ya que apuesta a un proyecto comunicacional
diferente del circuito de televisiones de calle. Mientras que las tel estreet nacen'y
proliferan en base a la auto organizacion y ala autogestion de sus recursos, las
propuestas de las TCAP s surgirian en el marco de la negociacion politica entre
asociaciones sociales e instituciones estatales. O sea, las primeras se instituyen
en un ambito de movimiento, mientras que las segundas son estrictamente cons-
truidas desde un espacio estatal con actores oficiales e institucional es.
Evidentemente, esta situacidn trae aparejadas diferencias en los modos de pensar las
précticas comunicacionales, como también diferencias en las estrategias de llevar a
cabo d proyecto de produccién y gestion de televisiones barrides y ciudadanas.
Claramente, losmodosde pensar laaccion politica, laesferapublica, y lasmanerasde
gestionar lastelevisionescomunitariastambién semodifican. Y si bien ambosproyec-
tosreconoceny avalan €l derecho socia alaproduccion deinformaciony comunice
cion, lasmodalidades de articular -0 no- con lasingtituciones estatal es en términos de
gestion, producciony financiacion, principalmente se modifican. Esalli donde consi-
deramos que ambos proyectos trazan politicas comuni cacional es diferentes.

En e proyecto original de algunastel estreet predomina una subjetividad que crece
al interior delos proceso de auto organizaci én y autogesti én —que pueden usar o no
financiacion estatal o privado- pero que apuestan ala autonomizacion de todo lazo
institucional con el Estado y con el mercado, creando un proyecto comunicacional
publico no estatal. Estalineasi bien afirmael derecho social alacomunicacion, va
maéasalladel discursojuridico legal del reconocimiento estatal delos medioscomuni-
tarios y gercita una préactica comunicativa que intenta lograr una transformacion
subjetiva en los modos de hacer y producir medios propios de comunicacién.
Siguiendo con lageneal ogia de |os movimientos social es auténomos italianos, el
objetivo Ultimo de estavertiente del fendmeno eslatransformacién delasrelacio-
nes sociales capitalistasy la creacion de un tiempo y esfera de vida auténomas al
delaproduccion mercantil -incluidalaestatal. Por tal motivo, lafilosofiapolitica
sobre la cual se asienta dicho proyecto no se condice con el vertido por las

19 Entrevista a Ciro de OrfeoTv, noviembre del 2004.

20El proyectodelasTCAPsebasaenlaley Maccanico (249/97) quegarantizalaobtencion
de frecuencias para emisoras de radio y television -locales y nacionales- que difundan
producciones culturales, étnicasy religiosasy no transmitan més de un 5% de publicidad
por hora de difusién. La concesion seré otorgada a aquellos medios que se constituyan
legalmente en asociacion, fundacion o cooperativa privada con &nimo de lucro. Paramas
informaciénver: www.radioalice.org/nuovatel estreet
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TCAF's. Estas Ultimas -alin muy incipientes- se encuentran enmarcadas dentro
del discurso delademocraciarepresentativa que -avalando el estado de derecho-
reconocen a acceso a la comunicacién de actores sociales reconocidos previa-
mente por el discurso estatal; lasinstituciones de la «sociedad civil» y la «ciuda-
dania» en general son las figuras que dan marco a proyecto de las televisiones
comunitarias de acceso publico.

El desafio abierto por ambas perspectivas comunicacionales, finalmente, genera
criticas haciadentro del circuito detelestreet. Hay visiones que no comparten la
linea de articulacién con lo estatal, mientras que hay otras que no comparten la
intransigencia de algunas experiencias mas auténomas e identitarias ligadas al
movimiento mediactivista. Quizas|o importante adestacar, de ambas expresiones,
es ver a futuro posibles lazos de contacto a partir de las précticas concretas de
trabajo que se vayan generando. Es decir, indagar sobre las formas sociales a
partir de lacuales el medio televisivoy el territorio vecinal son trabajados desde
una perspectiva comunitaria.

Anexo

Algunas de las experiencias televisivas: La Red Telestreet

OrfeoTv: Fue la primer experiencia de television de barrio, cred el proyecto de lared
Telestreet y organiz6 los primeros encuentros nacionales entre las televisiones. Actual-
mente transmite desde un barrio céntrico de Bolofia

Teleimmiangi?: Compuesta por jévenes universitarios de la carrera de cine de Bolofia.
Transmiten diariamente desde un centro social —espacio recuperado de un barrio— y
haciendo uso de un canal militar.

Taz TV: realizan transmisiones itinerantes y su gje de trabajo es la auto produccién de
antenas y aparatos de transmision.

Telefermento TV: transmite eventos publicos desde un centro social en Savona.

CéndidaTV: esun grupo de video experimental y harealizado programas en un canal de
cable. Actualmente desarrolla su trabajo como productora alternativa.

Disco Volante: Fue la primeray Unica television clausura que Ilegd ajuicio donde salio
ganando. Trabaja con discapacitados motrices.

San Paolo TV: esun proyecto eclesi stico, transmite diariamentelamisay las actividades
guedesarrollalaiglesiaen suterritorio.

Peccioli TV: esunadelasprimeras experienciasde TV comunitariaen marcadadentro del
proyecto de TCAP financiada por fondos publicos de la municipalidad de Peccioli.

AstutaTV: esunatelevision local también dentro del proyecto de TCAR, ligadaa mundo
del mercado solidario.

Telecitofono: esunaexperiencialigadaalajuventud de Democraciadeizquierda.

Telefabrica: esun grupo de video y realizd unas transmisiones desde una fébrica ocupada
en momentos de conflicto sindical.

TeleTorre 19: esun canal decircuito cerrado en un condominio de las afueras de Bolofia.

Experiencias satelitales

No War TV (http://nowartv.it): Fue una television satelital autogestiva que transmitio
durante la primer semana de lainvasion alrak. Varias televisiones del circuito telestreet

colaboraron con la produccion y gestion de este proyecto.
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Global TV (http://tvglobal .org): Esun canal satelital organizado por el movimiento delos
desobedientes y los jovenes comunistas. Se identifican como «militantes artesanal es del
éter» y comenzaron sus transmisiones en noviembre del 2002 en el marco del Foro Social
Europeo en Florencia.

Urban TV (http://urbantv.it): ES un proyecto que propone un acceso libre a las emisoras
detelevision de Bolofiay de otras ciudades de Italia, fundadas sobre la concatenacion entre
el territorio local y el satelital. Intenta seguir el modelo de los paises nérdico y de Europa
del norte que han desarrollado canal es Open Channel -canales abiertos.
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Serie Cuadernos de Trabajo

1. Departamento de Ciencias Sociales: Prevencion y promocion de la salud integral
en la Ciudad de Buenos Aires. Organizaciones de la Sociedad Civil. Natalia Bauni
y Julieta Caffaratti.
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3. Unidad de Informacion: Racionalizacion y democracia en la escuela pablica. La
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7. Departamento de Economiay Politica Internacional: El petréleo en la estrategia
economica de EE.UU. Valeria Wainer, Andrea Makon y Carolina Espinosa.
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11. Departamento de Cooperativismo: FUCVAM. Una aproximacion tebrica a la
principal experiencia cooperativa de viviendas en Uruguay. Analia Cafardo.

12. Unidad de Informacion: La Calle. El diario de casi todos. Octubre a diciembre de
1974 (Parte 1). Gabriel Vommaro.

13 Departamento de Cooperativismo: El cooperativismo agrario en cuba. Patricia
Agosto.

14. Unidad de Informacion: La Calle. El diario de casi todos. Octubre a diciembre de
1974 (Parte 2). Gabriel Vommaro.

15. Departamento de Estudios Politicos: Las nuevas organizaciones populares: Una
metodol ogia radical- Fernando Strattay Marcelo Barrera.

16. Departamento de Cooperativismo: Empresas recuperadas. Aspectos doctrinarios,
econdmicosy legales. Alberto Rezzénico

17. Departamento de Economiay Politicalnternacional : Alcay apropiacion derecursos.
El caso del agua. Mariade los Milagros Martinez Garbino, Diego Sebastian Marenzi
y Romina Kupellian



18. Departamento de Cooperativismo: Género y Cooperativas. La participacion
femenina desde un enfoque de género (Parte 1) Teresa Haydée Pousada.

19. Departamento de Cooperativismo: Género y Cooperativas. La participacion
femenina desde un enfoque de género (Parte 2) Teresa Haydée Pousada.

20. Departamento de Cooperativismo: Dilemas del cooperativismo en |a perspectiva
de creacion de poder popular. ClaudiaKorol.

21. Departamento de Cooperativismo: El zapatismo: hacia una transformacion
cooperativa “dignay rebelde” . Patricia Agosto.

22. Departamento de Economia Politica: mponernos. Progresividad y recaudacion
en el sistema tributario argentino (Parte 1). Rodrigo M. G. L6pez.

23. Departamento de Economia Politica: mponernos. Progresividad y recaudacion
en el sistema tributario argentino (Parte 2). Rodrigo M. G. L6pez.
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historia sindical. Mario A. Mittelman.
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desde lo legal, lo juridicoy lo politico. Javier Echaide.

26. Departamento de Ciencias Sociales. Asambleasbarrialesy mitologias: Una mirada
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Evangelina Margiolakisy Paula Murphy.
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nueva sociedad. Analia Cafardo y Paula Dominguez Font.
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reconstruccion oral. MariaMercedes Liska.

29. Departamento de Historia: Las primeras experiencias guerrilleras en Argentina.
Lahistoriadel «Vasco» Bengocheay las FuerzasArmadas de la Revolucion Nacional.
Sergio Nicanoff y Axel Castellano.

30. Departamento de Historia: Estudios criticos sobre historia reciente. Los ‘60 y
‘70 en Argentina. Parte|: El PRT-ERP: Nueva | zquierda e | zquierda Tradicional.
Eduardo Weisz.

31. Departamento de Historia: Estudios criticos sobre historia reciente. Los ‘60 y
‘70 en Argentina. Partell: Militancia e historia en el peronismo revolucionario de
los afios 60: Ortega Pefiay Duhalde. Ariel Eidelman

32. Departamento de Historia: Estudios criticos sobre historia reciente. Los ‘60 y
‘70 en Argentina. ParteIl1: Historia en celuloide: Cine militante en los ‘70 en la
Argentina. Paula Hal perin.

33. Departamento de Historia: Estudios criticos sobre historia reciente. Los ‘60 y
‘70 en Argentina. Parte 1V: Mujeres, complicidad y Estado terrorista. Débora C.
D’ Antonio.

34. Departamento de Economia Politica: Deuda externa: verdades que encandilan.
Colectivo del Departamento.

35. Departamento de Comunicacion: Los duefios de la palabra. La propiedad de los
medios de comunicacion en Argentina. Luis Pablo Giniger.
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36. Departamento de Ciencias Sociales: Losdiscursosde la participacion: Una mirada
hacia la construccién de la figura del ciudadano en la prensa escrita de la Ciudad
deBuenosAires. Matias Landau (coord), Alejandro Capriati, Nicolas Dallorso, Melina
Di Falco, Lucas Gastiarena, Flavia L lanpart, Agustina Pérez Rial, Ivana Socol off.

37. Departamento de Educacion: Reformas neoliberales, condiciones laborales y
estatutos docentes. Analia Jaimovic, AdrianaMigliavacca, Yael Pasmanik, M. Fernanda
Saforcada.

38. Departamento La Ciudad del Tango: Los tangos testimoniales. Julio César Paez.
39.Departamento de Comunicacién: Espectaculos dela realidad. Cecilia Rovito.

40. Departamento de Literaturay Sociedad: Serie El sujeto social en algunas obras
narrativasargentinasdel siglo XX. Partel: AcercadelLa Forestal. Latragedia del
guebracho colorado (ensayo de Gaston Gori).Pablo Marrero.

41. Departamento de Literaturay Sociedad: Serie El sujeto social en algunas obras
narrativas argentinas del siglo XX. Parte I1: Rodolfo Walsh. Hacia una nueva
épica. Nancy Denise Javelier.

42. Departamento de Cooperativismo: La gestion en las empresas recuperadas. C.
Roberto Meyer; José E. Pons

43. Departamento de Historia: La formacion de la conciencia de clase en los
trabajadores de la carne desde una perspectiva regional. Zarate 1920/1943. Christian
Gaston Poli.

44. Departamento de Literaturay Sociedad: Griselda Gambaro: exilio textual y textos
de exilio. Maria Cecilia Di Mario.

45. Departamento de Economia Politica: Un analisis del acuerdo con el FMI: ¢un
nuevo rumbo o el mismo camino?. Diego Mansilla, Lucia Tumini.

46. Departamento de Educacion: ¢Quéregulan los Estatutos Docentes? Trabajadores
de la educacioén, relaciones sociales y normativa. Analia lvanier, Analia Jaimovich,
AdrianaMigliavacca, Yael Pasmanik, M. Fernanda Saforcada.

47. Departamento La Ciudad del Tango: Tango. Losjovenesy el tango. Roxana Rocchi;
Ariel Sotelo

48. Departamento de Literaturay Sociedad: Otra cara del mundo. Literaturajuvenil
popular en los margenes de la ciudad. Diego Jaimesy Pablo Provitilo.

49. Departamento de Historia: Historia deunamilitancia deizquierda. Las socialistas
argentinas a comienzos de siglo XX. Barbara Raiter.

50. Departamento de Ciencias Sociales: El trabajo, las subjetividadesy |os movimientos
sociales en la Argentina contemporénea: el caso del MTD de Solano.

51.Departamento de Historia: La huelga metaltrgica de 1954. Fabian Fernandez

52.Departamento de Estudios Politicos: Presupuesto Participativo: ¢Herramienta
legitimante o construccién de poder popular? Pablo A. Ladizesky; Claudio Casparrino.

53. Departamento de Cooperativismo: La experiencia cooperativa del Movimiento
de Campesinos de Santiago del Estero (MOCASE). PatriciaAgosto, Analia Cafardo,
MariaJulieta Cali.

54. Departamento La Ciudad del Tango: Detrasdel sonido. Los estudios dela misica
como construccién social. Maria Merces Liska.
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55. Departamento de Derechos Humanos: La configuracion del enemigo interno
como parte del esquema represivo argentino. Décadas de 1950/60. Héctor Barbero y
Guadalupe Godoy.

56.Departamento de Derechos Humanos: Los Usos de la | nseguridad. Reorganizacion
neoliberal y mafias policiales. Leonardo Fernandez y Matias Scheinig.

57. Departamento de Comunicacion: Mediados. Sentidos socialesy sociedad a partir
de los medios de comunicacion. Martin E. Iglesias.

58. Departamento de Educaciéon: OMC, ALCA y educacion. Una discusion sobre
ciudadania, derechosy mercado en el cambio de siglo. Myriam Feldfeber y Fernanda
Saforcada

59. Departamento de Salud: Los jovenes y el Sida. Un estudio cualitativo sobre
representaciones sociales del VHI / Sida en las comunidades bonaerenses de Lanus,
San Fernando y La Matanza. Julio Korsy Luciana Strauss.

60. Departamento de Comunicacion: La representacion del movimiento de desocupados
en la prensa gréfica. Una mirada. Cecilia Fernandez; Mariano Zarowsky.

61. Departamento de Ideas Visuales: El otro. Aproximaciones a la figura social del
artista. Marina Porcelli.

62. Departamento de Comunicacioén: Cultura, comunicacion y lucha social en
Argentina. Aritz Recalde.

Serie Cuadernos de Critica

1. Departamento Artistico: Los Macocos: Lecturas criticas de Continente Viril.
Coordinador: Jorge Dubatti.

Serie Cuadernos de Debate

1. Departamento de Derechos Humanos: la representacion del genocidio en loslugares
guefuncionaron como centros clandestinos de detencion durante la Gltima dictadura.
El debate de la ESMA.
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